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LIBROS

V¥ Julio Tello Diaz

Disefiado desde el Gobierno de Aragén por la Direccién
General de Salud Pdblica en colaboracién con la
Direccién General de Politica Educativa, el Programa
«Cine y salud» pretende acercar varios aspectos relaciona-
dos con la promocién de la salud en la adolescencia, utili-
zando el cine como recurso a partir de la comunicacién,
la experiencia y el trabajo didactico en el visionado de
una pelicula, y facilitando al profesorado un material
didActico, practico, dtil y de sencilla aplicacién para edu-
car en la salud. Por tanto, esta iniciativa busca facilitar al
profesorado, principalmente de secundaria, la tarea de
trabajar los contenidos de la salud, convirtiendo el cine en
un medio educativo para ello.

Este programa cuenta, entre otros materiales, con la

coleccién de cuadernos monograficos «Cine y salud. Por

una mirada auténtica», con un total de 10 voldmenes de
unas sesenta paginas cada uno, que se corresponden con
los siguientes titulos: «orientaciones y propuestas didacti-
cas», «alimentacién», «relaciones y emociones», «educa-
cién sexual», «creatividad», «tabaco, alcohol y otros con-

SUMOS», «CONVivencia y racismo», «autoestiman», «resolu-

cién de conflictos» y «desarrollo sostenible». Cada uno de

estos titulos ha sido abordado por un autor experto en la
materia que realiza un pormenorizado anélisis de cdmo se
presenta cada tema en diferentes producciones cinemato-
gréficas.

Esta serie de publicaciones especializadas en cuestiones
fundamentales de educacién para la
salud esté dirigida principalmente al pro-
fesorado para orientarlo y aportar pro-

Cine y Salud: por una mirada auténtica; J. Gallego, C. Granizo y C. puestas al tema abordado en su cone-
Gurpegui; Zaragoza, Gobierno Aragén, 2002-2003; 10 voldmenes xi6n con el cine. Asi, el docente puede
profundizar en la vertiente educativa
que aporta el cine en materias de actua-
lidad que tanto preocupan a padres,
madres y educadores en general, como es el consumo de drogas, violencia, sexismo, racismo y xenofobia, entre otros.

El desarrollo del programa esta dirigido a adolescentes, especialmente del segundo ciclo de la educacién secundaria obligatoria,

aunque también puede ser Gtil para cualquier colectivo de la comunidad educativa, realizando las adaptaciones que se estimen

oportunas. Este programa tiene como objetivos facilitar el desarrollo de la educacién para la salud de acuerdo con el curricu-
lum de secundaria, motivar al alumnado al anélisis, la critica y el disfrute de una pelicula con motivos y valores presentes en su
vida cotidiana y abordar la realidad de la salud en la adolescencia desde tres aspectos basicos: la dimensién personal, la dimen-
sién social y la dimensién medioambiental.

El profesorado interesado puede analizar en profundidad una tematica concreta en el monografico correspondiente de la

coleccién y plantear una metodologifa para el alumnado que implica la realizacién de actividades que incrementen la responsa-

bilidad personal ante la propia salud del adolescente y de sus companeros. Ademas de los diferentes volimenes anteriormente
citados, el material estd compuesto por guias didacticas para el docente y cuadernillos para el alumno para realizar actividades

a raiz del visionado de una pelicula de cine de actualidad.

Esta interesante iniciativa ha conseguido aunar esfuerzos, tanto materiales como humanos y econdémicos, de las Consejerfas de

Salud y de Educacién del Gobierno de Aragén, permitiendo establecer un vinculo importante entre los dos principales pilares,

el sanitario y el educativo, que deben servir de referencia para reconocer la excelencia de una sociedad que tiene en su punto

de vista a la ciudadanfa.
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Como indica la autora de este texto, los nuevos lenguajes
de la comunicacién han roto con la primacia de las pala-
bras, aunque sigan debiendo su estructura signica a ellas y
por tanto, nos resistamos a leerlos y escribirlos sin ese
referente primario verbal. Nuestra capacidad humana del
lenguaje verbal, que nos ha permitido vertebrar la cultura
y los imaginarios que dan sentido a nuestro conocimiento
y nos lleva a relacionarnos con los otros, cada vez es més
insuficiente. Lo que los estudiosos del lenguaje describie-
ran como la competencia comunicativa para referirse a

las capacidades de intercambio comunicativo verbal de h‘g'uﬂjﬂs th I-EI
los hablantes resulta una idea superada que requiere una comunicacion

revisién profunda. La comunicacién y el lenguaje en el
siglo XXI muestran otro cariz, que nada o muy poco [““h"': ¥ aprendor
tiene que ver con situaciones anteriores. En este sentido,
en este texto se platea la necesidad de una intervencién
en los procesos de adquisicién del lenguaje que necesitan
de un replanteamiento ante el dominio de los medios y
las tecnologfas de la informacién y la comunicacién; sobre
todo, ante la influencia de sus poderosos lenguajes. En
definitiva, una modificacién de las teorfas, recursos y
estrategias académicos y didacticos que todavia mantie-
nen modelos tradicionales. Ensefiar y aprender la compe-
tencia mediética supone, desde la perspectiva de este
texto, promover una alfabetizacién en los cédigos de los
nuevos lenguajes de manera que sea posible su uso y su
interpretacidn consciente. Para la autora, la ensefianza no
puede permanecer al margen de esos
nuevos esquemas de pensamiento,

regulacién e integracién de significados : 0z a A
y significantes culturales. De manera Los nuevos lenguajes de la comunicacién; M* Amor Pérez

muy especial, aunque no exclusiva, el Rodriguez; Barcelona, Paidés, 2004; 267 pags.

ambito educativo de la comunicacién y

de las lenguas tiene un papel muy des-
tacado en esta revolucién de contenidos. Los medios y las tecnologias de la informacién y comunicacién constituyen un rasgo
definidor de nuestra sociedad actual y una sefia de identidad cada vez mas interiorizada de la infancia y juventud de la que se
ha dado en llamar «la era mediatica». Nadie duda de que en nuestros dias, constituyen un referente ineludible para el alumna-
do, de tal manera que sin ellos resulta muy dificil entender sus representaciones y conocimiento del mundo, asi como las impli-
caciones ideoldgicas y las valoraciones que se derivan. Esto nos obliga necesariamente a cambiar nuestras estrategias de ense-
fiantes. En los centros educativos, muchos profesionales de la educacién adn perpetdan formas de comunicacién que respon-
den a légicas cuyas claves no dan respuesta a los problemas de la comunicacién de nuestros dias. Para la autora de este texto,
plantear la ensefianza y el aprendizaje de la competencia mediatica en el &mbito educativo de la ensefianza de las lenguas
apoya la idea de que la lengua no sélo es posible aprenderla en la clase y con un libro de texto cuando los nifios y nifias que
han cumplido diez afos pueden haber visto y «respirado» doscientos mil anuncios publicitarios. No debe ser la solucién seguir
con las viejas estrategias y dejar que la escuela se perpette en su inmovilismo y en su inseguridad por miedo a que algo o
alguien usurpe su puesto preeminente de transmisora de saberes y preparadora para la insercién social. Habrfa que empezar a
plantear una nueva didéctica para no convertir la comunicacién en un saber muerto e inmévil, algo absolutamente contrario a
su esencia, que es el lenguaje entendido no como un sistema semidtico abstracto, inmanente y ajeno a las intenciones de los
usuarios, sino como «un repertorio de cédigos culturales cuya significacién se construye y renueva mediante estrategias de
cooperacién y conviccién». Asi, se opta por reflexionar y profundizar en el concepto de «competencia mediatica», dentro de
un enfoque comunicativo para la ensefianza de los nuevos lenguajes de la comunicacidn, para desarrollar en el alumnado
nuevas formas de entender, comprender, valorar y crear con los nuevos lenguajes, ya que lo que caracteriza a los medios y a
las tecnologfas de la informacién y comunicacién es un discurso con una gran variedad de cédigos y diversos usos lingiisticos.

ron los modkos
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V¥V M? Amor Pérez Rodriguez

Esta revista «Comunicar» vefa por primera vez la luz en
1994, hace més ya de un decenio, y desde sus inicios se
hacfa una apuesta firme y arriesgada por un 4mbito de
conocimiento, balbuciente todavia —y que ni siquiera adn
hoy ha tomado su carta de naturaleza plena—, pero que
tenia entonces —y tiene adn mas en el momento presente—
unas inmensas posibilidades de desarrollo, en los umbrales
de este nuevo milenio que comenzamos a vivir.
La educacién en los medios de comunicacién es, sin duda,
uno de los 4mbitos que mas sentido cobra en el universo
de desarrollo tecnolégico y humano que definen a nuestra
era. Cuando la educacién se ha convertido en un «arma»
fundamental en el desarrollo de los pueblos y cuando el
fenémeno comunicativo ha llegado a ser parte de la
«atmdsfera que respiramos», cabe més que nunca plantear
la necesidad de educar para la comunicacién.
Desde «Comunicar» se ha hecho una apuesta firme por
urgir la educacién para la comunicacién, ya que partimos
de una premisa: que el consumo de los medios en sf no
garantiza un mejor conocimiento de sus cédigos y mensa-
jes, contrariamente a lo que ocurre con la alfabetizacién
tradicional, donde un mayor hébito y pasién por la lectura
supone un mayor enriquecimiento cultural. En el consumo
de los medios —especialmente de la televisién y la publici-
dad- altas dosis de consumo generan adiccidn y en-
simismamiento en los mensajes, desconociendo sus cddigos
y latencias, y aminorando la percepcién critica y personal
de los mismos. Por ello, si el consumo no
garantiza en sf la apropiacién positiva
personal de los medios, sélo resta como
alternativa democrtica: la educacién Comunicar Digital 1/22; J. Ignacio Aguaded (Dir.
para los medios desde las escuelas, las Huelva, Grupo Comunicar Editores; 2004;
familias y las propias empresas comuni-
cativas, que han de asumir el reto de
«educar» en el mundo de la imagen a una poblacién que ha de estar preparada para «leer» e interpretar los mensajes mediaticos
de los cada vez mas sofisticados medios que la sociedad nos ponen a nuestro servicio. Alfabetizar audiovisualmente, desde la
Sptica de la comprensidn critica y creativa de los mensajes, es, por tanto, una apuesta democratica que, sin duda, tendré enorme
pujanza en la sociedad que vislumbramos para este nuevo milenio. La familia, los medios y la escuela tendrdn que asumir este
reto como uno de sus principales objetivos para la educacién de una ciudadania preparada para desenvolverse auténomamente
en la nueva sociedad. En las dltimas décadas, movimientos a través de todo el mundo han apostado por introducir en los curricu-
los oficiales de la ensefianza, asi como en talleres y actividades de ensefianza informal y no formal proyectos de educacién para
los medios, con el objeto de fomentar el espiritu critico ante la comunicacién, ensefiando a las nuevas generaciones a conocer los
nuevos lenguajes, a usarlos criticamente y a responder creativamente a sus mensajes. El Grupo Comunicar viene, desde hace una
década y media, participando modestamente en esta tarea, realizando actividades de formacidn inicial y permanente de profeso-
res, encuentros con periodistas y maestros, certimenes de prensa escolar para alumnos y docentes y, especialmente, varias lineas
abiertas de publicaciones que han difundido cientos de experiencias, propuestas, reflexiones, investigaciones... realizadas por
docentes, periodistas, padres... a lo largo de toda la geografia nacional espafiola y en otros paises europeos y americanos.
Muestra de toda esta trayectoria investigadora y formadora, es esta revista «Comunicar», que lleva ya 12 afios y 24 ndmeros edi-
tados, llenos de una vitalidad inusitada que se sintetizan en un cd —que contiene todos los textos en formato digital (PDF) de los
primeros 22 ndmeros—, clasificados por distintas secciones y modos de basqueda. El lector encontrara en esta edicién electrénica
toda la coleccién completa de todos articulos de la revista, asi como las recensiones, fichas, graficos e imagenes, con motores de
basqueda sencillos y de facil manejo. En suma, un «thesaurus» de enorme valor
para todos aquéllos que vivimos y disfrutamos de «Comunicar».




LIBROS

V¥ Julio Tello Diaz

En formato de fichas de actividades para llevar a cabo
con el alumnado, la Xunta de Galicia edita el trabajo que
resefiamos para llevarlo a los centros educativos y posibili-
tar que nifios y nifias estudien, debatan y analicen 51
palabras relacionadas con la televisién. Tal y como se
recoge en la presentacién, el objetivo principal del docu-
mento es hablar, hablar de la tele. La propuesta se realiza
para que se provoque el didlogo entre profesores y alum-
nos, entre padres e hijos e, incluso, entre los propios
alumnos. Las diferentes palabras estdn recogidas en fichas
consecutivas por orden alfabético, a modo de diccionario.
Todas las fichas tienen un formato comdn. Cada una de
ellas se estructura en siete pasos: datos, ideas, a favor/en
contra, actividades, enquisa, recursos y on/off.
Muchas de estas palabras (bebé, castigo, comida, deberes,
imitacidn...) parecen no tener relacién con el mundo tele-
visivo, pero lo cierto es que son tratadas de tal manera
que el alumnado puede tomar conciencia de la importan-
cia de la inclusién de la televisién en determinados
momentos de su vida. Otros términos (audiencia, audiovi-
sual, comunicacién, pelicula, publicidad, zapeo...) estin
claramente relacionados con este medio.
Para los autores de este trabajo, aqui no se recogen todas
las palabras implicadas en el mundo televisivo, pero son
suficientes para empezar una bateria de actividades que
potencien la reflexién y el andlisis critico de este medio de
comunicacién. Hay que tener en cuenta que se trata de
un trabajo para iniciar a nifios y jévenes en el estudio de
la televisidén desde la vertiente de la coti-
dianidad y mediante la forma mas natu-

51 palabras para falar da tele no colexio, na casa; J. Garrido y Grupo ral de expresién: hablando.

RePe; Xunta de Galicia, Consellerfa Educacién; 2002 La dltima parte del trabajo consiste en
un juego, «O xogo dos mirabéns», cuya
justificacidn se basa en «mirar bien,

aprender a ser un telespectador critico y activo ante el medio. Se trata de un complemento didactico y lddico de este libro de
fichas, con una baterfa de fichas de preguntas y respuestas encaminadas, principalmente, al conocimiento de elementos técni-
cos bésicos sobre la televisién. La parte competitiva del juego pasa por un camino de casillas que los jugadores irdn alcanzando
en funcién de las respuestas que se vayan acertando. Con este juego se pretende alcanzar un mayor nivel de conocimiento de
los alumnos para hacer de ellos espectadores activos e inteligentes de la televisidn.

Esta versién en lengua gallega nos permite realizar un recorrido por este material, del que se desprende el cuidado que se ha
tenido en su elaboracién, la fundamentacién pedagdgica de sus contenidos y la calidad de sus actividades, por lo que puede
ser de gran utilidad para aquellos profesores implicados por la educacién en medios, asi como para padres y madres que se
preocupen por que sus hijos obtengan una conciencia critica respecto a la televisién.

Se trata de un trabajo fundamentado y estructurado para alcanzar una meta formativa para un consumo mas racional de la
televisidn, ya que en la mayoria de los casos, muchos padres y profesores siguen la linea de dejar pasar la oportunidad de tratar
el tema, cortar, no hacer caso de la problematica en nifios y jévenes, etc. Materiales como el que aqui referimos son especial-
mente demandados por los profesionales de la educacién, ya que permite trabajar de manera concreta y ofrece la posibilidad
de tomarse como referente para elaborar nuevas actividades. Con este material se puede sistematizar un aprendizaje de forma
atractiva, novedosa, lidica, amena, facil y, sobre todo a través del didlogo con los jévenes.

{'{1 ar d(‘é fele

no colexio, na casa
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¥ Montserrat Medina Moles Au-dela de la technologie. L' éducation aux médias et au multimédia;

Conseil de I'éducation aux Médias; 2000; 33 pags.

Le Conseil de 'Education aux médias propone una aproximacién
tedrica y un abanico de actividades que cubren todas las escalas -

de la ensefianza primaria, desde la aproximacién lddica e intuitiva "? )

hasta el principio de la critica razonada. Aparte de las reflexiones oot
sobre el uso de Internet podemos encontrar actividades para apli-
car en clases de educacién primaria, destacdndose un cuadro
donde aparecen las caracteristicas de cada etapa del desarrollo
del nifio y cdmo condicionan su relacién con el mundo exterior y
con los medios. La educacién en medios debe respetar tanto el
ritmo de desarrollo como las caracteristicas individuales del nifio.
El punto de partida del CEM es educar a los alumnos en multi-
media para que comprendan los medios como una parte del
mundo. Detrds hay una aspiracién més general y humanista que la
de hacer a los ciudadanos capaces de vivir en una sociedad
mediatizada. La escuela, educando en medios, inicia a los alum-
nos, de manera critica, en las mdltiples técnicas de instrumentos
culturales, a través de los cuales nuestras sociedades han buscado
comunicarse por medio de palabras, imégenes, sonidos, con los
otros. En ocasiones la comunicacién mediatica, mas distante, pre-
serva mejor nuestra fragilidad que una confrontacién directa y el
CEM llega a la conclusién de que a veces se evitan

situaciones violentas. — —

wn
=
S
b
<
N
[y
3
RS
g
=]
=
o
@)

Lécole mise @u Net. Enjeux de I'éducation aux médias et & Internet; ¥V Montserrat Medina Moles

Conseil de I'éducation aux Médias; 1999; 25 pags.

El Conseil de I'éducation aux Médias realiza esta publicacién con
la intencién de suministrar a los ensefiantes el fruto de las refle-
xiones sobre las exigencias y las implicaciones que conlleva la
irrupcién de un medio como Internet en la escuela. El proyecto
«wallon» fue en 1999 en Francia uno de los mas ambiciosos que
pretendia enlazar las administraciones, las bibliotecas y los centros
culturales entre ellos, incorporando un importante equipamiento
de los centros. El CEM tiene entre sus objetivos el acercamiento
de los medios a los jévenes como destinatarios de mensajes que
deben saber interpretar. Esta publicacién nos ofrece unas intere-
santes fichas pedagdgicas para ser utilizadas en clase. Una de ellas
propone una investigacién documental partiendo de los estereoti-
pos de la figura del Ché Guevara y un acercamiento a la nocién
de mito. Otra, tiene como objetivo los intercambios culturales a
través del correo electrénico: alumnos belgas contactan con jéve-
nes de Louisiana. Otra de las propuestas plantea la reflexién
sobre sitios de Internet que pueden ser problematicos. La censura
deberia imponerse en determinadas paginas nazis, con contenidos
pornograficos o terroristas entre otras. Las posibilidades que nos
brinda este medio son infinitas, pero una reflexién conjunta de
profesores y alumnos ayudara a sacar el mejor partido.




Cinema sem actores, novas tecnologias da animagao centenaria;

V¥  Fanscisco Casado Mestre

Anténio Costa; Portugal, Cine-Clube de Avanca, 2001; 184 pags.

FXal] Casha walenhe

Cingmo sem Actores,

Pocos lugares y aspectos de nuestras vidas son extrafios a la utili-
zacién de las nuevas tecnologias que poco a poco han ido inva-
diendo hasta el méas pequefio rincédn de nuestra sociedad y, por
supuesto, también han impregnado a todos los medios de comuni-
cacién. En esta sociedad de las nuevas tecnologfas, surge una
produccién mundial de cine de animacién situada en primera
linea de las creaciones cinematograficas, que ocupa cada vez mas
espacio en todos los medios audiovisuales. Anténio Costa Valente,
profesor de animacidn en el contexto de las nuevas tecnologias,
de la Universidad de Aveiro, nos presenta en esta obra un pro-
yecto de investigacién realizado a lo largo de las dos dltimas déca-
das sobre el cine, y particularmente sobre el cine de animacién,
convirtiéndose en la primera obra critica en lengua portuguesa
sobre la aplicacién de las nuevas tecnologfas a la produccién de
este tipo de cine. En esta publicacién su autor nos introduce en el
cine sin actores, a través de un repaso por la animacién tradicio-
nal, para luego adentrarse en la utilizacién de las nuevas tecnolo-
gfas en los distintos &mbitos de la animacidn: el trabajo del anima-
dor, el disefio animado, la animacién de volimenes, la rotoscopia,
la animacién de 2D de base infogréfica, el trabajo de montaje de

V¥  Fanscisco Casado Mestre

El cine como medio de comunicacién y expresién nos ha acom-
panado a lo largo de nuestras vidas, pero a pesar de ser tan fami-
liar todavia sigue siendo para la mayorfa de la sociedad un medio
casi desconocido, que nos plantea bastantes interrogantes. La
mayor parte de los trabajos, estudios e investigaciones sobre este
medio se han ocupado de movimientos cinematograficos, trayec-
toria de sus directores, lenguaje cinematografico..., en definitiva el
cine en si mismo. José Luis Sinchez Noriega con esta publica-
cién analiza el cine desde una perspectiva externa, tratando las
teméticas que el cine nos ha reflejado en sus peliculas, catalogan-
do las peliculas mas conocidas desde los inicios del cine hasta
nuestros dias. Este libro se convierte en una herramienta indispen-
sable para el docente, dando respuesta a la localizacién de pelicu-
las por su tematica, posibilitando la organizacién practica de ciclos
tematicos o la realizacién de estudios socioldgicos en los centros
educativos. Contiene una filmografia extensa agrupada en ciento
cincuenta entradas abarcando tematicas como; sucesos histdricos,
conflictos personales y sociales, creaciones y précticas culturales,
geografia de los sentimientos, grupos humanos y minorfas étnicas,
compresiones de la sociedad y la politica, desarrollos profesiona-
les, mitologfa, fantasia e imaginarios colectivos.

iméagenes en movimiento, el trabajo de sonorizacién ...

Diccionario tematico del cine; J. Luis Sinchez Noriega;

Madrid, Catedra; 2004; 612 pags.
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V' Juan Bautista Romero Carmona Los medios y las tecnologias en la educacién; Manuel Area Moreira;

Madrid, Pirimide; 2004; 251 pAgs.

Este libro nos ofrece la oportunidad de introducirnos en el &mbito
pedagdgico conocido como tecnologia educativa. Se abordan y
desarrollan temas relativos a los nuevos retos y problemas educati-
vos surgidos en el contexto de la sociedad de la informacién; se
definen e identifican diferentes tipos de medios y materiales
didacticos; también se analizan el papel de los medios y tecnologi-
as de la informacidn en el contexto escolar, asi como la aplicacién Mlarasd fuia Wngir
de las mismas a la ensefianza. En este sentido, los destinatarios
mas directos son los profesionales interesados en las aplicaciones
y usos de los medios y tecnologias en la educacidn, asi como el
alumnado universitario de las distintas titulaciones relacionados
con la educacién (Magisterio, Pedagogia, Psicopedagogia o
Educacién Social). El libro estd organizado en torno a cinco gran-
des capitulos: la sociedad de la informacidn, las tecnologfas y la
educacién; la tecnologfa educativa como disciplina pedagdgica.
evolucién y bases epistemolégicas; los medios de ensefianza o
materiales didacticos. conceptualizacién y tipos; los medios y tec-
nologfas en la educacién escolar y las tecnologfas de la informa-
cién y comunicacidn en la educacién. De la ensefianza asistida
por ordenador al «e-learning». En definitiva, es un texto muy
recomendable e interesante para los profesionales de este ambito.
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Alfabetizacién Digital. Algo mas que ratones y teclas; Alfonso ¥ Juan Bautista Romero Carmona

Gutiérrez Martin; Barcelona, Gedisa; 2003; 252 paginas

En estos tiempos de continuos avances tecnoldgicos ya no es sufi-
ciente la escolarizacién basica para la adquisicién de competen-
cias sociales e interpretar la realidad. Se necesitan materias que
analicen, estudien y favorezcan la alfabetizacién audiovisual de
nuestros estudiantes para asi lograr una lectura critica del discurso
de los medios audiovisuales. Gutiérrez Martin analiza en este
texto la urgencia de una nueva alfabetizacién sistematizada que
responda a las necesidades derivadas de un nuevo orden social.
Una alfabetizacién mdltiple que capacite a los ciudadanos de la
sociedad global para vivir en un entorno en el que los nuevos len-
guajes y las nuevas formas de comunicar resultan decisivas para la

[]]'{_;'[T{.*I-'[ , construccién de un mundo mejor. Se analiza el caracter critico-

reflexivo de la alfabetizacién digital, prestando especial atencién a
-"I I I—., g i”. -'-I "'::-I'| -}Ir lg\ formacién de p‘rofesores y alumnos en nuevas tecnologias mul-
# RN PY |{|:_ L timedia. El lector interesado podra también encontrar algunas

. I T propuestas concretas de actuacién para aprender a leer y escribir
.IFI.-1 TI'_}"-.I _E._":. }" 'T_E' I multimedia. Ademas, se realiza un analisis sobre Internet desde su
r Ly [ doble dimensién, la del contenido y su entorno de la alfabetiza-
cién digital. Es un libro dirigido a educadores en la medida que se
pueden beneficiar de una realfabetizacién o alfabetizacién digital
como personas y como profesionales. Se dan pautas sobre conte-
nidos, objetivos, metodologfa, etc., para educadores preocupados
por su puesta al dia en la alfabetizacién de sus alumnos. En defi-
nitiva, un libro importante para ayudar en este proceso de alfabe-

tizacidn digital y sobre el cual todos deberiamos aprender.




Comunicacién publicitaria de juguetes en television;

V¥ Montserrat Medina Moles

Victoria Tur Vifies; Universidad de Alicante, 2004; 364 pags.

Viesiwila T Fowes

V¥ Montserrat Medina Moles

La presente monografia plantea la comunicacién publicitaria
desde estudios semidticos, psicoldgicos, sociolégicos, publicitarios
y de técnicas audiovisuales para abordar la publicidad de los
juguetes dentro del medio televisivo. La autora analiza el mensaje
publicitario y la retérica que utiliza para profundizar en la progra-
macién infantil y en la publicidad dirigida a los nifios en television,
asi como la percepcién del discurso publicitario por parte del
nifo. A partir de aqui se centra en los spots publicitarios de jugue-
tes en 1999 y entre las conclusiones a las que llega afirma que la
publicidad de juguetes se adecua a la edad cognitiva del nifio
aunque establecen diferencias claras de edad y de sexo. El anéli-
sis de los efectos de la publicidad en el nifio no arroja conclusio-
nes claras, sino contradictorias, y nos propone como mejor solu-
cién la actuacién de los padres como mediadores entre el discurso
publicitario y el nifio. El mercado del juguete es dificil por el ries-
go que conlleva al concentrarse las compras en un periodo limita-
do, el 50% de la presién publicitaria se centra en la época navide-
fia. Ademas el juguete sigue siendo considerado como un regalo,
aunque vamos apreciando paulatinamente el cambio respecto a
su concepcién que afortunadamente deja de lado el aspecto lGdi-
co exclusivamente y va adquiriendo un papel educativo.

'V y educacién en tiempos de globalizacién y convergencia tecnoldgi-

Resenas

ca; Victor Martinez y M* Dolores Souza (Eds.); 2004; 192 pags.

El canal educativo chileno Novasur surge gracias al interés del
Consejo Nacional de Televisién por incentivar el uso de la televi-
sién como complemento de la educacién escolar. Presente en 548
centros educativos del pais, estd pensado como un canal educati-
vo para las clases y transmite 200 programas, todos adaptados al
marco curricular de la reforma educativa chilena. También a tra-
vés del portal www.novasur.cl se facilita el acceso a través de
Internet. La publicacién que resefiamos se inscribe en el marco
del proyecto FONDEF sobre «Uso convergente de contenidos
audiovisuales e Internet en el aula escolar», como propuesta de
capacitacidn y especializacién en televisién educativa. A través de
distintos articulos se recorre un amplio espectro de contenidos
que van desde enfoques tedricos sobre el tema y la presentacién
de modelos metodoldgicos innovadores hasta propuestas concre-
tas de insercidn de las televisiones en los disefios curriculares. En
la primera parte de la publicacién se analiza el impacto de la tele-
visidn sobre los nifios, se nos transmite la experiencia vivida en el
proyecto FONDEF y se establece una propuesta para la insercién
curricular de los contenidos audiovisuales en el sistema escolar.
La segunda parte de la obra est4 consagrada integramente a la
presentacién del proyecto de televisién educativa.




a . 93 . P .
¥ M* Dolores Degrado Godoy Tecnologia y comunicacién educativas. México, Instituto

ricano de Comunicacién Educativa; julio-diciembr

Las reflexiones acerca de la incorporacién de los recursos tecno-

18gicos a la educacién ocupan gran parte de los espacios destina-

dos a la reflexién académica. En este ndmero la revista muestra
diversas aportaciones de estudiosos e investigadores sobre temas ] -
relevantes vinculados con: el acceso a la informacién, el papel de B0 Teomuinnia y omunicacimn Edur :I:I" i
las instituciones de educacién superior, la formacién de asesores, i i
la seleccién de materiales de aprendizaje en linea y las actitudes
de docentes y estudiantes de diferente nivel educativo ante la tec-
nologfa y los requerimientos de la educacién a distancia para
lograr los resultados esperados en la adquisicién de conocimien-
tos. Los resultados de diversas investigaciones conducen a refle-
xiones profundas acerca del aprovechamiento pedagdgico y
didactico de la aplicacién de las tecnologias en el proceso ense-
flanza-aprendizaje, pero exigen de los educadores consideracio-
nes especificas acerca de la organizacién del espacio escolar, las
posibilidades de acceso a los equipos y otros temas derivados de
la administracién, a fin de que la institucién participe de manera
efectiva en la creacién de la cultura tecnoldgica, en particular
desde la educacién basica. Se cierra la edicién con la seleccién
de bibliografia especializada a disposicién de los lectores en el
Centro de Documentacién para América Latina y se manifiesta
también el deseo de que el contenido de este ndmero aporte ele-
mentos valiosos a quienes compartan el interés por descubrir otras
formas mas influyentes, accesibles y eficaces para
promover el aprendizaje.
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Ciencia e tecnologia: desenvolvimento e inclusao social. R ¥ M? Dolores Degrado Godoy

Amaral; Brasil, Unesco, 2003; 127 pags.

El texto nos introduce en el tema de las tecnologias, el desarrollo
e importancia de las mismas, asi como en lo imprescindibles que
son en la sociedad actual, concretdndose y centrandose en la
sociedad brasilefia. Se resalta la esperanza depositada en el nuevo
gobierno instalado en Brasil y en su presidente, Lula da Silva,
comprometido con la construccién de una nueva sociedad en
todos los &mbitos y, entre ellos, el desarrollo tecnolégico de la
misma. Nos muestra la necesidad del compromiso requerido para
alcanzar un ordenado y buen desarrollo tecnolégico de las politi-
cas de estado en el 4mbito educativo y social. Todo ello transfor-
mara la sociedad afectando naturalmente a la recuperacién y
eleccién de valores perdidos como el amor a la patria, el huma-
nismo social, el desarrollo, la riqueza al servicio de la justicia
social. El libro se divide en tres grandes bloques, el primero de
ellos referido a discursos sobre la politica de ciencia y tecnologia;
un segundo bloque donde aparecen conferencias sobre el desa-
rrollo tecnoldgico y su inclusidn social; por dltimo, en el tercer
bloque se incluyen una serie de temas especificos sobre bioética,
cosmologia, relatividad, astrofisica, etc., relacionados naturalmente
con el desarrollo tecnolégico.




Edutec, 2003, Congreso Internacional; Caracas, Universidad Central

de Venezuela; libro resumen/cd
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V¥  José Ignacio Aguaded Gémez

V¥  José Ignacio Aguaded Gémez

Organizado por la Universidad Central de Venezuela, con el aus-
picio de la Sociedad «Edutec», se organizé en Caracas el congre-
so internacional con este nombre, dedicado a la tematica de la
«gestidn de las tecnologias de la informacién y la comunicacién
en los diferentes 4mbitos educativos». Las tematicas generales
sobre las que ha pivotado este congreso —y que se recogen en el
libro electrénico de actas—, son la gestién del conocimiento, las
politicas para la gestién de las TIC en los diferentes 4mbitos edu-
cativos, la gestién de las TIC en la educacién formal, la gestién
de las TIC en la educacién no formal e informal y finalmente las
experiencias en sistemas de gestién de las TIC. Las modalidades
de trabajo que se desarrollaron en esta actividad académica y que
se recogen en el libro de actas fueron conferencias, debates,
foros y debates. Entre las conferencias destacaron: «Gestionar y
promover la innovacién de proyectos de ensefianza virtual en la
universidad» (por el Dr. Manuel Cebrian de la Serna, de la
Universidad de Malaga y «Comunidades virtuales y aprendizaje
digital», por el Dr. Jests Salinas, de la Universidad de las Islas
Baleares. También se desarrollaron un conjunto de foros, como la
«Planificacién y ejecucién de Proyectos Educativos Gestionados a
través de las TIC», por Horacio Santangelo, de Argentina, y
«Costos, financiamiento e inversién de proyectos educativos ges-
tionados con TIC», por Antonio Bartolomé, Universidad de
Barcelona.

Edutrec, 2004, Congreso Internacional; Barcelona,

El ya consolidado Congreso Internacional «Edutec», que organiza
la sociedad del mismo nombre, se celebrd en noviembre de 2004
en la ciudad de Barcelona (en el magnifico escenario del Ciber-
narium del Ayuntamiento de la ciudad). Como en ediciones ante-
riores, este congreso tuvo una importante produccién cientifica de
todo el &mbito latinoamericano con la presencia de un amplio
plantel de expertos en tecnologias de la educacién. Las conferen-
cias magistrales fueron impartidas por la Dra. Begofia Gros, de la
Universidad de Barcelona, con el titulo «De lo excepcional a lo
cotidiano» y por la Dra. Beatriz Fainholc, de la Universidad de La
Plata (Argentina), con el titulo «De cédmo nos imaginamos las con-
diciones necesarias para el transito en la practica educativa coti-
diana: desde la excepcién de las TIC hacia su invisibilidad en
2025». Pero lo mas valorado de este congreso fueron la variedad
y riqueza de las comunicaciones presentadas en todos los 4mbitos
de las tecnologfas. Como una mera muestra recogemos algunos
de los titulos mas significativos, pudiéndose consultar parte de los
trabajos en: http://edutec2004.Imi.ub.es: «El uso de TIC en
comunidades de sectores rural y marginal urbano», «Anlisis de
materiales didacticos en un modelo de telensefianza»,
«Aplicaciones educativas de las nuevas tecnologias a las dificulta-
des del lenguaje y de la comunicacién», «Ciberplagio: construyen-
do trabajos universitarios», «Competencias del pedagogo ante las
TIC», «Construccién de juegos multimedia para el desarrollo de
competencias 11C en la formacién de maestros», etc.

Universidad de Barcelona, 2004; cd

Resenas



¥ M*Dolores Degrado Godoy La prensa: un recurso didactico. Madrid,

Ministerio de Educacién; AEDE; cd

El curso «La prensa, un recurso didactico» se inserta dentro de
las actuaciones puestas en marcha dentro del Plan Nacional de
Fomento de la Lectura del Ministerio de Educacién. Esta disefia-
do como un curso eminentemente practico que pretende ayudar
al profesorado a conocer mejor la prensa escrita y sus posibilida-
des de aplicacién en el aula, como medio para fomentar los habi-
tos lectores, y como via de acercar la realidad a los alumnos,
impulsando en ellos unos valores plurales, de tolerancia y de espi-
ritu critico. El cd-rom de este curso incluye un documento multi-
media que presenta la informacién en forma de hipertexto y
puede visionarse mediante un explorador de paginas web. Los
contenidos del curso estan divididos en dos bloques: Bloque 1;
Conocemos la prensa: historia de la prensa; analisis de un perié-
dico; cédigos del lenguaje periodistico; elaboracién del periddico
y actividades; Bloque 2: Utilizamos la prensa; propuestas didacti-
cas; ventajas del uso didactico y actividades. También incluye una
serie de informaciones que ayudan a la comprensién de los conte-
nidos: un glosario alfabético de términos especificos; una galerfa
en la que se incluye un banco de imagenes (fotografias, vifietas e
infografias), articulos periodisticos, fondo documental (desarrollo
legislativo y documentos de interés), y documentos de trabajo. El
analisis y el conocimiento de la prensa por parte del docente es
fundamental para poder «aprovecharla» al maximo como un
recurso didactico y para crear no sdlo lectores sin més, sino ciuda-
danos criticos y reflexivos con la informacién que reciben.
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Formar, educar, entretener: apuntes de la televisién; V Festival ¥ M* Dolores Degrado Godoy

Internacional de TV de Barcelona; Forum Mundial de la TV; dvd

El dvd nos integra en el maravilloso mundo de la televisién, anali-
zandose los aspectos positivos y negativos de este medio audiovi-
sual. Consta de dos reportajes de 18 y 25 minutos de duracién

respectivamente, ademas nos ofrece la posibilidad de escucharlos

APUNTS NF LA TE EVIETE0W en tres lenguas diferentes como son el castellano, catalan y el
’ inglés. Aparecen opiniones de diferentes expertos y estudiosos en
gPUNIES DE LA 1 : el tema como pedagogos, psicélogos, periodistas, etc., que ofre-
uME O THE AOLE - ) cen puntos de vista sobre el hecho televisivo y la influencia que la

televisién tiene en las personas. Entre las diversas opiniones se
resalta la importancia de la televisién en nuestras vidas. Las perso-
nas toman lo que aparece en la televisién como algo que pasa y
afecta a sus vidas de manera directa. Los nifios estan expuestos a
estimulos que no son controlados. La televisién permite entrar a
los nifios, sin cortapisas, en el mundo de los adultos. Promover el
apego infantil a las modas textuales, sexuales, sociales o lingiisti-
cas de los adultos, etc. Mirar demasiado la televisién atrofia la
i"'l:::-_L . imaginacién de los nifios. El demasiado consumo televisivo propi-

! - ; cia el aislamiento del mundo exterior, el no jugar, relacionarse con
] los demads, con los padres, etc. La televisién transforma el mundo
real, alimenta y configura el ideario contemporaneo. Es un dvd
muy interesante y que todos los profesionales relacionados con el
mundo educativos, de alguna u otra forma, deberian conocer y
trabajar en los centros educativos a todos los niveles, alumnos,
padres, etc., para asi poder educar de una manera critica, para
formar buenos telespectadores.




El cine. Un recurso didactico; E. Lerena y V. Milicua (Coords.);
Madrid, Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte; cd

V¥ Julio Tello Diaz

Las actividades de formacién no presencial estan proliferando en
los dltimos afios. El Centro Nacional de Informacién y
Comunicacién Educativa (CNICE) esta potenciando este modelo
de formacién a distancia, entre cuyos destinatarios principales se

encuentra el profesorado. «El cine: un recurso didactico» es un
curso a distancia que desarrolla aspectos histéricos del cine y su
lenguaje, y constituye ademas un instrumento de apoyo en cual-
quier 4rea educativa en la que se quiera utilizar el cine como
material complementario para la educacién. Como objetivo prin-
cipal, con este curso se quiere retomar la relacién del cine y sus
diferentes aspectos con el &mbito educativo e ir descubriendo sus
posibles aplicaciones educativas, que permita contribuir a su difu-
sién e integracién en las aulas. El CD tiene tres enlaces de entra-
da: gufa para el alumno, curso y «Amar el cine». La guia ofrece al
alumno una visién de conjunto de lo que se va a tratar en el
curso. Los contenidos del curso se dividen en dos bloques. En el
primero se hace un profundo anélisis del cine a lo largo de la his-
toria. Cada médulo aborda una etapa del cine, y se distribuye en
historia, lenguaje, fichas de directores y ejercicios. En el segundo
bloque se presentan diversas propuestas didacticas de cémo utili-
zar el cine en las aulas. Cada uno de estos médulos recoge temas
aplicables a las materias curriculares. El profesorado amante del
cine puede alcanzar con este curso un excelente nivel de conoci-
miento del llamado séptimo arte, y descubrir aqui las posibilidades

educativas que éste tiene.

V¥ Julio Tello Diaz

Gocémonos la televisidén. Guia para usar y analizar la television; Borys

Bustamante y otros; Universidad F° J. Caldas (Colombia), 2004; cd

Una parte considerable de la informacién la recibimos a través de
la televisidn, sobre todo de los noticiarios. Ademas de informar, la
televisién también educa, forma opinién, propicia formas de saber
acerca del acontecer cotidiano y nos ofrece interpretaciones de lo
que sucede, interpretaciones que debemos analizar y evaluar para
utilizarlas criticamente. Para los autores de esta gufa interactiva, el
primer requisito para interactuar analiticamente con el medio es el
disponer de una competencia televisiva adecuada que nos permi-
ta transformar el uso rutinario que hacemos del medio en un uso
critico y creativo del mismo. Esto supone disponer de una herra-
mienta tedrica y metodoldgica apropiada para ver/leer la television
con otra mirada, proveniente del uso critico, interesada en apren-
der a tomar una distancia necesaria frente a la pantalla para poder
interrogarla. Esa herramienta se ha concebido y disefiado como
un modelo de analisis del discurso televisivo; una gufa metodolégi-
ca para que el usuario de la televisién pueda reconocer el modo
como opera el medio, es decir, cémo estructura los contenidos de
sus mensajes. Esta gufa ofrece un conjunto de operaciones
secuenciadas. En la primera fase se realiza un anélisis formal del
programa; en la segunda, se pretende llevar a cabo un andlisis de
su discurso. En este proceso es necesario tener presente una exi-
gencia analitica y metodoldgica, poner el texto en su contexto.
Profundo trabajo practico que invita a desgranar los programas de
noticias, fundamentalmente, haciendo del telespectador un compo-
nente activo y critico en el proceso de comunicacién audiovisual.
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Gocemonosla TV

Ll 1 Y P

Resenas



V' José Ignacio Aguaded Gémez Il Congreso Nacional de Pedagogfa e Imagen,

Secretaria de Educacién Pablica, 2003; 2 vid

Editado por la Secretarfa de Educacién Pdblica del gobierno
mexicano, este dvd recoge un conjunto de materiales audiovisua-
les, a manera de reportajes de televisién educativa, recopilatorios

del 2° congreso de «Imagen y Pedagogia», celebrado en México
en 2003. El material, que se dirige basicamente a los maestros
mexicanos de la escuelas de todos el pais, pretende abrir espacios
de intercambio y ofrecer pistas y propuestas pedagdgicas y didacti-

cas, en donde la imagen en medios impresos, audiovisuales e

informaticos sea el vehiculo para propiciar un aprendizaje de
mayor calidad. El material recoge, en suma, la memoria visual de

las ponencias magistrales, conferencias, mesas redondas y entre-
vistas a especialistas invitados que ofrecen reflexiones sobre el uso
de la imagen como apoyo a la educacién. El dvd recoge bésica-
mente tres documentos audiovisuales, «Experiencias de capacita-
cién para la mediacién pedagdgica», «La imagen en preescolar» y
«De la educacién multimedia a la mediacién del conocimiento:
estrategias de formacién», con la presencia de expertos como
Javier Arévalo, del gobierno de México, Daniel Prieto Castillo, de
Argentina, José Manuel Pérez Tornero, de la Universidad
Auténoma de Barcelona, Nora Aguilar, Ana M* Prieto, etc. En
suma, unos documentos audiovisuales de enorme valor para com-
prender el papel de los medios en al sociedad actual.
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Patologias de la imagen; Roman Gubern; Barcelona, Anagrama, V' Enrigue Martinez-Salanova

2004; 360 pags.

En este nuevo ensayo, Roman Gubern, se adentra en diferentes
momentos de conflicto, confrontacién ideoldgica y moral que
Rom amn E'I' uh{-n'[ pueden surgir a partit" de las representaciones iconicas. ‘En siete
T : capitulos enfrenta la imagen trasgresora con la percepcién del
¢ s espectador, sea ingenuo o consciente, engafiado o habil manipula-
dor... Este libro reflexiona sobre imdgenes conflictivas y/o ofensi-
vas, ademas de sobre algunas imagenes atipicas, no tanto en
cuanto innovaban técnicas formas o estilos, sino mas bien desde
una perspectiva social. Gubert reflexiona sobre las imégenes falsi-
ficadas por gobiernos y poderes, sean politicos o religiosos, sobre
la imagen de la sexualidad, el erotismo y la pornografia, sobre las
imagenes politicas... Por otra parte, la imagen es catalogada, tam-
bién desde el poder, como perversa, heterodoxa, inmoral o nefan-
da, y ha sido tachada, manipulada o destruida cuando no coinci-

,]ﬂ I i I f..’ f' % Fie con lo que el pode‘r pretende. Ahf estan las Patologfas dela
it = imagen de Gubert, la imagen enferma por manipulada, o declara-
{f.[;' f & TFG E'Eﬂ da enferma cuando no armoniza con los dictados, las costumbres

o la ética del momento. En todos los lugares, culturas y tiempos,
el poder ha utilizado la imagen y los mitos para el dominio y la
sumisién, para la motivacién hacia la obediencia y el fanatismo,
en las creencias religiosas y en las politicas, para arrastrar hacia la
doctrina, que tanto puede llevar a la guerras como al sometimien-
to sin ella, desde las iconografias més antiguas hasta los videojue-
go. El libro tiene suficientes ilustraciones para esclarecer los pos-
tulados que se proponen.




Disefio audiovisual; R. Rafols y A. Colomer; Barcelona, Gustavo Gili,

2003; 127 pags.

V Fanscisco Casado Mestre

Més de una vez hemos utilizado el término disefio audiovisual
para hacer referencia a las distintas expresiones que realizamos a
través de la imagen y el sonido, pero quizas pocas veces nos
hemos parado a analizar esta denominacién, quedando ésta
imprecisa. Los autores de esta publicacién, uniendo su doble per-
fil profesional y pedagdgico, nos hacen una reflexién tedrica
sobre este término, su dmbito de actuacién y porqué es diferente

el o wEad SUa

de otros disefios, convirtiéndose asi en un texto imprescindible

tanto para los profesionales que quieran profundizar en su trabajo
como para el estudiante que comienza su formacién en esta inte-
resante disciplina. La estructura del texto se desarrolla en cuatro
capitulos. Parte, en primer lugar, exponiendo como se establece el
acto comunicativo en este particular sistema de signos; en el dise-
fio y el audiovisual, y el sistema comunicativo. A continuacién, en
el segundo capitulo nos descomponen formalmente el discurso en
sus distintos elementos expresivos; el espacio, el tiempo y la ima-
gen. El tercer capitulo analiza la creacién, desarrollando el pro-

Saree ~alog
Anvari Colomer

V¥  Fanscisco Casado Mestre

yecto como materializacién del producto; en el proceso creativo y
la infograffa. Y finaliza con el cuarto capitulo donde abarca las
distintas manifestaciones que aparecen en los medios de comuni-
cacién; la publicidad, la televisién, los créditos cinematograficos,
multimedia e interactividad y el videoclip.

Comunicacién electoral y formacién de la opinién: elecciones de 2000 en

la prensa; Guillermo Lépez; Valencia, A.G. Soler, 2004; 347 pags.

Vivimos en una sociedad inmersa en los medios de comunicacidn,
nos llegan por doquier oleadas de informaciones de diferentes
estilos y tendencias tanto sociales como politicas. En medio de
este maremoto informativo nos encontramos nosotros como ciu-
dadanos y, sin lugar a duda, ante esta multitud de informaciones
nos vemos afectados y nos van modelando tanto nuestra forma de
vivir, como nuestra forma de pensar. Con esta publicacién,
Guillermo Lépez Garcfa, profesor de periodismo de la
Universidad de Valencia, nos demuestra con un trabajo de investi-
gacién como la informacién electoral publicada en los distintos
medios de comunicacién puede influir en la formacién de la opi-
nién pblica del electorado. Para ello analiza en una campana
electoral a la luz de las diversas estrategias discursivas de los prin-
cipales diarios de referencia espafioles en las elecciones generales
del afio 2000. Comienza esta publicacién con una introduccién a
los términos periodisticos, la opinién pdblica y las elecciones,
pasando a continuacién a desarrollar en cuatro grandes bloques el
contenido de este trabajo-investigacién; el papel de los medios en
la construccién de la opinién piblica y su reflejo mediético, teori-
as sobre los efectos de los medios en la configuracién de la comu-
nicacién politica, campafias electorales y su representacién perio-
distica, y la opinién pdblica y opinién publicada.
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V' Juan Bauiista Romero Carmona Familia, Revista del Instituto Superior de Ciencias
Salamanca, Universidad Pontificia, n® 29; julio

La revista recoge diferentes articulos y comunicaciones relaciona-
dos con el concepto de familia, algo que en nuestros dias esta
bastante de moda por ser tratado y entendido desde diversos y =
variados puntos de vista. A lo largo de los articulos desarrollados Smilcs FOEA
se acomete el concepto familiar desde el punto de vista antropolé-
gico de los valores para llegar a una teologia de la familia propia-
mente tal: la familia como acontecimiento salvifico en cuanto a
Iglesia doméstica, la familia en relacién con la eucaristia, el matri-
monio y con los dem4s sacramentos como celebracién de la vida
en el hogar familiar. Ademés, también se desarrollan en otros arti-
culos aspectos muy interesantes como son la relacién entre la tele- —
visidn y la familia, el rol de la misma ante los medios audiovisua- aml m
les, ya que ésta no es ajena a esta realidad y su vertebracidn estd
cada vez més condicionada a los consumos mediéticos provenien-
tes de las diferentes pantallas; la funcién de los Centros de
Orientacién familiar y su funcién mediadora, como alternativa
extrajudicial de resolucién de conflictos en las crisis en las crisis
familiares, etc. En la segunda parte del texto se recogen una serie S——
de comunicaciones donde aparecen las conclusiones de diferentes ks
congresos realizados sobre el concepto de familia, su tratamiento
y situacién actual, entre los que se destacan los congresos
de Milan y el de Castilla y Ledn. i

Uearrmzan, Framy LN LR, TTTPTY

Guia de programacién Edusat; Red Satelital de Televi V' Juan Bautista Romero Carmona

México, Secretaria de Educacién Pdblica, 2004; 133

Uno de los aciertos importantes que ha tenido la guia de progra-
macién «Edusat» ha sido la de ser un instrumento de difusién de
programas educativos y culturales manteniendo siempre un vincu-
lo activo entre instituciones que promueven la produccién, adqui-
sicidén e intercambio de material televisivo; y la utilidad did4ctica
que los usuarios encuentran en dicho material. Muestra de ello es
la celebracién de los diez afios de cooperacién Iberoamericana
ATEI-Edusat. Con este ndmero la «Guifa de programacién
Edusat» cumple un afio mas de publicacién, y la Red Edusat llega
a su décimo afo de operacién continua. Durante este tiempo,
muchos han sido los retos y satisfacciones conquistados en el afan
por mantener claridad, utilidad y congruencia que, durante 48
ndmeros, ha ofrecido a sus lectores. Durante estos afios de traba-
jo, la gufa ha incluido cada bimestre, mas y mas variados progra-
mas, producto de convenios establecidos entre la Red Edusat y
empresas televisivas e instituciones culturales: Televisa, entre
otras. Sin duda, una de las principales motivaciones para conti-
nuar en la bdsqueda de las mejores opciones para difundir nues-
tra programacidn, es la variedad de aplicaciones que los usuarios
le dan a la informacién de la guia. Para mantener esta basqueda,
resulta indispensable contar con su participacién y conocer sus
inquietudes, para ello se recuerda que en la seccién de servicios
al usuario, aparecen teléfonos y direcciones electrénicas donde se
pueden enviar sus dudas, sugerencias y comentarios.




Televisién, violencia e infancia: el impacto de los medios;

V¥V M? Amor Pérez Rodriguez

M? Carmen Garcia Galera; Madrid, Gedisa, 2000; 222 pags.

del Carmen Garcia

La televisién ha sido, y sigue siendo, objeto de estudio y preocu-
pacidn por parte de los diferentes sectores sociales, politicos, cien-
tificos y educativos. Una de las principales razones de este segui-
miento social hacia la televisidn se encuentra en los efectos que
los programas con contenidos violentos pueden provocar en los
receptores, sobre todo en la infancia y adolescencia. El presente
titulo constituye una aportacién de primer orden al estudio de los
efectos de la televisién, ya que realiza una recopilacién de las
principales teorfas e investigaciones realizadas sobre este medio,
ademés de hacer un estudio empirico con la poblacién infantil de
Espana, analizando el grado de influencia que la violencia mostra-
da en la televisién parece ejercer sobre el comportamiento de los
nifios y nifias de este pais. Este libro, que junto con otros seis titu-
los més forma parte de la coleccién Estudios de Televisién, pre-
tende plasmar la realidad del impacto televisivo en la sociedad
infantil y juvenil, pues éste se confiere como un tema de maxima
preocupacién de padres y educadores. La televisién se tiene que

Resenas

V¥ Juan Bautista Romero Carmona

preparar para compartir, junto con otras tecnologfas, un nuevo
siglo de promesas en el campo de la comunicacién y la cultura,
por lo que estudios como el que ahora tenemos en nuestras manos
pueden servir de referente en el andlisis critico del que se ha lla-
mado medio de comunicacién por excelencia. Es este un texto de
facil lectura, pero sin perder el rigor investigador y plasmado con
certero realismo, puede interesar a toda persona implicada o preo-
cupada por la educacién en los medios de comunicacién.

Informacién, produccién y creatividad en la comunicacién; Juan

Benavides y otros; Madrid, Universidad Complutense; 791 pags.

La presente obra recoge las principales lineas de debate plantea-
das en el 7° Ciclo de Otofio de Comunicacién. Foro que nos
sirve para reflexionar sobre cuestiones sobre la comunicacién y el
papel de los medios en la sociedad actual, que no olvidemos es
una sociedad regida cada vez més por los estados de la opinién
publica. Dirigido por el profesor de la Facultad de Ciencias de la
Informacién de la UCM Juan Benavides Delgado, este ciclo ofre-
ce al lector interesantes y considerables opiniones acerca del com-
plejo panorama comunicacional, que cada vez atrae mas la aten-
cién de analistas e investigadores deseosos de conocer sus pautas
de comportamiento. Los contenidos se han ordenado en una
estructura que permite al lector una lectura concreta, provechosa
y coherente. Un andlisis que, en la medida que avance, nos ayu-
dara a conocernos mejor a nosotros mismos. El libro se divide en
cinco grandes capitulos que analizan el fenémeno comunicativo
desde le punto de vista del cine, la radio y la televisién. Se ahon-
da en el papel jugado por la comunicacién en los conflictos arma-
dos, su importancia en la formacién e informacién de la opinién
publica. Asimismo, en las paginas que componen este libro se
ofrece un profundo anélisis de aspectos relacionados con la cor-
porativa y publicitaria tales como: la ética empresarial, la comuni-
cacién financiera y la publicidad social. Por Gltimo, a modo de
epilogo, la Fundacién Ortega y Gasset realiza un exhaustivo
repaso de los géneros periodisticos.
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V' José Ignacio Aguaded Gémez Em nome do leitor: as colunas dol prevedor do «Pabli

Joaquim Fidalgo; Coimbra, Minerva; 196 p

Como muy bien apunta el autor de este texto, los lectores tienen
muchas veces razones para quejarse de sus diarios, ademés de
dudas, puntos discordantes y conflictivos..., porque la profesién
periodistica nunca ha estado ni esta ajena de quienes construyen
las noticias, los periodistas, y menos ain de quienes, al leerlas y
comprenderlas, las deconstruyen y reconstruyen de forma perma-
nente, los lectores. Una prensa profesional e independiente ha de
velar por perservart lo méximo posible los derechos de los lecto-
res; de ahi que los principales diarios de prestigio europeos y
americanos hayan optado por la figura del «ombudsman», el
defensor del lector o como se diria en portugués, el «provedor do
leitor», figura clave para dar respuesta certera a estas situaciones,
donde los lectores, parte consustancial del proceso comunicativo,

encuentran un apoyo imprescindible para hacer la profesién " ;
periodistica mas transF;aa);enteF; rigurosa. EFl> libro «En norl)nbre del OME DO LEITOR
lector» es una recopilaacién de trabajos periodisticos aparecidos gt L e L R
en el diario «Pdblico», firmado por Joaquim Fidalgo, de 1999 a
2001, donde se hace un interesante recorrido, desde la practica y
la concrecién, por esta figura clave del periodismo, ofreciendo
una abanico amplisimo de temas que deben ser del interés tanto
para estudiantes de las ciencias de la comunicacién como para
profesionales de los medios y ciudadanos en general,
preocupados por el mundo de la infromacién.
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Etica periodistica; J. Carlos Pérez; Bilbao, Universidad del Pais V: V' Julio Tello Diaz

2004; 293 pags.

La ética y la deontologfa periodistica, a través de sus documentos
mas significativos, constituyen el objeto de estudio del presente
libro. Se trata de una recopilacién de diferentes normativas que
deben guiar el buen hacer periodistico. Se estructura en tres gran-
des bloques, en funcién del 4mbito de aplicacién de los textos
presentados: normas internacionales, normas nacionales y territo-
! : riales y, por dltimo, normas internas de los diferentes medios. En
PI'LL."-‘I:F*JE'.. ! total se presentan mas cuartenta documentos, entre los que estan
S8 o :.I;]Iltﬂll.'.\l_".ll','ﬂ.lf:- 3 cbdigos, manuales, normas y recomendaciones diversas para el
(TTNAS COMETNATILET NS profesional del periodismo. La procedencia de los documentos es
diversa (asociaciones, organizaciones, consejos de prensa, etc.),
aunque se tiene una meta comdn, cual es conducir la profesién
periodistica en su més pura esencia. Al referir el nivel de calidad
de un medio de comunicacién, después de la mencién del conte-
nido se valora el grado de cumplimiento de los cédigos y normas
éticas por parte de los profesionales del propio medio. Con la
publicacién de esta compilacién de principios, cédigos y normas,
el autor pretende que la ética periodistica goce de mayor prestigio
del que hasta ahora se le ha reconocido. La presente obra esta

A i laye s o e . T , . T
Juar Curisg I'r'n;:-:n. Iﬂ:lq- dirigida, principalmente, a profesionales y estudiantes de periodis-

mo y otras titulaciones relacionadas con las ciencias de la comuni-
cacién, a investigadores de la informacién, asi como al pdblico
consumidor, para que se pueda contar con un mayor conocimien-
to a la hora de valorar la labor y los contenidos de los

medios de comunicacién.




A T'école de la télé-realité; Robert Wangermée; Bruselas,

Labor; 278 pags.

4

V¥ M? Dolores Degrado Godoy

Las emisiones de la «tele-realidad» tienen cada vez mas un éxito
considerable en el mundo, sobre todo entre el pdblico més joven.
Al mismo tiempo no paran de recibir todo tipo de criticas. De ahi
la realizacién de este libro que pretende mostrar la naturaleza de
estas criticas y a la vez comprender las razones de su éxito. «A

1" école de la télé-réalité» es una realizacién colectiva elaborada
por un grupo de trabajo del Consejo de educacién en los medios
(Bruselas). Se presentan tres grandes apartados: Historia y anali-
sis; Puntos de vista y testimonios; y Orientaciones Pedagégicas. Al
ser realizado por un colectivo de personas aparecen no sélo pun-
tos de vista distintos sino incluso contradictorios. Este libro propo-
ne un analisis critico del mecanismo del funcionamiento de estas
emisiones, muestra lo que ha hecho posible su advenimiento y
pone en evidencia su influencia sobre otros géneros (la informa-
cidn, la ficcidn, videojuegos...) en la televisién de hoy. Para ello
parte de numerosos estudios que se han sido realizados desde
que aparecieron dichas emisiones. Los m4s significativos han sido
presentados en breves resimenes, mostrando, por tanto, puntos
de vistas de expertos sociélogos, psicélogos, analistas de los
medios y testimonios de los participantes en estos programas. Es
un libro interesante que esta dirigido a todas las personas relacio-
nadas con el mundo de los medios asi como a los docentes, a los
que se les propone un método de andlisis de medios para trabajar
con los mas jévenes desde muy temprana edad en la escuela.

V¥ Juan Bautista Romero Carmona

En este nuevo libro. esta vocacional educadora boliviana nos
hace una nueva contribucién sobre uno de los valores mas funda-
mentales, la cultura de la paz, muchas veces descuidado. En la
sociedad en que vivimos todos debemos hacer del tema de la paz
el centro de didlogo en nuestras comunidades, nuestras naciones,
y en nuestra comunidad internacional. La autora del texto nos
inculca a través del mimo que la cultura de la paz no es sélo para
los jévenes sino que los adultos tiene que aprender a promover
los valores y técnicas de la promocién de la paz. La serie: «lemas
transversales para la educacién secundaria» va completdndose
con la publicacién de este nimero «cultura de la paz». Las unida-
des desarrolladas en este libro nos hablan de la Paz no como algo
utdpico o inalcanzable que se queda en el orden tedrico, sino
como una tarea concreta y practica que debe asumir todo ser
humano y toda sociedad y realizarlas en acciones del dia a dfa. Se
dan a conocer algunos aspectos del movimiento de «la no violen-
cia, la tolerancia activa, no aquélla que lleva al conformismo del
orden establecido, sino unidades que trabajan la paz y la justicia.
Se concluye el texto con una unidad, ya tratada en el segundo de
la serie, sobre la formacién para el ejercicio de la ciudadania, con
el titulo «Resolucién de conflictos», porque desde nifios/as se
debe aprender a resolver los conflictos por la via del didlogo para
lograr una convivencia pacifica.

CULTURA DE LA PAZ

MBATA (HSIM PoEN

Cultura de la paz; Marta Orsini; Cochabamba (Bolivia); Proyecto
Educacién y Comunicacién, 2004; 224 pags.

Resenas



V' José lgnacio Aguaded Gémez Comunicacién, Revista Internacional de Comunicacién Audiovisu:

M. Angel Vazquez Medel (Dir.); Universidad de Sevilla, 20

El Departamento de Comunicacién Audiovisual de la
Universidad de Sevilla ha editado recientemente el segundo volu-

[
men de la revista cientifica «Comunicacién», dedicada a temas de C EM U N I C AC I G I .'l
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comunicacién audiovisual, publicidad y estudios culturales. Esta
cabecera pretende hacerse un hueco en el panorama de
publicaciones cientificas espafiolas. Con tres secciones diferencia-
das, dedicadas a estos tres &mbitos comunicativos, y una seccién
centrada en las resefias bibliogréficas, esta publicacién ofrece una
nueva plataforma de difusién de los estudios espafioles en comu-
nicacidn. La revista cuenta con un amplio comité cientifico nacio-
nal, asi como un significativo plantel internacional de investigado-
res de Brasil, Portugal, Francia, Estados Unidos, Uruguay, etc. El
director de la revista es el prestigioso catedratico de
Comunicacién Audiovisual, Dr. M. Angel Vazquez Medel, de la
Universidad de Sevilla, que se apoya en un amplio equipo de
redaccidn y asesorfa. La revista, teméticamente, no cuenta con
una seccién monografica y los trabajos se clasifican segdn los tres
grandes campos monograficos de la publicacién. Concretamente
en este nimero segundo destacan trabajos de Miguel de Aguilera
sobre «fomar la cultura popular en serio» (Estudios culturales),
Antonio Méndez sobre «La guerra més all4 de la guerra»
(Publicidad, propaganda y relaciones pablicas), y Joaquin Marin
«Las retransmisiones deportivas en television».

Comunicagao e Sociedade; Revista de la Universidade do Minl V' José Ignacio Aguaded Gémez

(Braga, Portugal), n® 5, 2004; 183 pa

La revista «Comunicagao e Sociedade», editada por el CECS
(Centro de Estudos de Comunicagao e Sociedade) de la
Universidade do Minho (Braga, Portugal), lleva ya una amplia tra-
yectoria en la edicién de estudios sociales diversos. La lineas
comunicativa cada vez se ha hecho también més presente en este
centro y prueba de ello es la edicién de este mnografico dedicado
-ﬂl:l'll]lil:ﬂfiﬂ e Sociedade ala epseﬁanza del peripdismq hoy. La revista cuenta con un-
organigrama de alta calidad cientifica, con un consejo consultivo,
un consejo cientifico y un consejo de rredaccién, ademas de los
e distitnos coordinadores de los monograficos. Este nimero que
resefiamos, concretamente el ndmero 5, analiza diferentes ver-
L tientes en la formacién de los futuros comunicadores desde el
4mbito universitario: mercado de trabajo, praxis profesional, perfi-
les socioprofesionales, metaperiodismo. La revista incorpora una
interesante seccién sobre una tematica pujante como es hoy la
«blogosfera» con trabajos sobre el panorama internacional y el
g v ey nacional portugués: «weblogues e jornalismo», «blogging and the
communication paradigme»», «la blogosfera portuguesa», etc.
Finalmente la revista cuenta con una seccién de reflexiones y lec-
turas de distitnos trabajos que son recensionados con una visién
critica y rigurosa, desde la perspectiva de expertos en la tematica.
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www.quadernsdigitals.net

uvadernsDigitals. NET "

digitals [&

Hemeroteca digital educativa,
uno de los proyectos mas ambiciosos de digitalizacién
de articulos de educacién y nuevas y tecnologias

«Comunicar», Revista Cientifica Iberoamericana de Educacién y Comunicacién; «Quaderns Digitals», Revista de
Nuevas Tecnologias y Sociedad; «Signos», Revista de Teorfa y Practica de la Educacién; «Educacién y Medios»,
Revista de Profesores y Usuarios de Medios Audiovisuales; «Espais Didactics», Revista de Pedagogia, Educacié i
Cultura; «Pixel Bit», Revista de Medios y Educacién; «Kikiriki», Revista del Movimiento Cooperativo Escuela
Popular; «Latina», Revista de Comunicacién; «Zer», Revista de Estudios de la Comunicacidn; «[racciati»; «Zeus-
Logo», Revista de Educacién y Nuevas Tecnologias. ..

www.us.es/pixelbit/pixelbit.htm

Revista de Medios y Educacién

Universidad de Sevilla
Secretariado de Recursos Audiovisuales y Nuevas Tecnologias

pixelbit@sav.us.es
Avda. Porvenir, 27. 41013 Sevilla
Tfno.: 95 4629131 - Fax 95 4622467
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Salud y comunicacién
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Medios audiovisuales para las aulas
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Publicaciones juveniles

en el norte y el sur del mundo
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COMUNICAR es una plataforma de expresién
abierta a la participacién y colaboracién de todos los profesionales de la educacién y la comunicacién.

Si esta interesado/a en colaborar en los préximos ndmeros,
puede remitirnos sus trabajos y comunicaciones (ver normas de colaboracién en pagina 4).




