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Significar, promover, remover y renovar la cultura

Educacion familiar y socializacion con
los medios de comunicacion

Enrique Martinez-Salanova elldaPeralta
Almeria

la actitud critica ante |os medios.

Los autores, haciéndose eco de la problematica que |os medios de comunicacién
provocan en la educacion familiar, plantean algunas vias de reflexién y solucién desde
una per spectiva antropol égica. En este texto se presenta la preocupacioninicial delos
gruposhumanospor lainfluencia, muchasvecesnefasta, delaculturamediatica, unana-
lisis de las formas de socializacién y la incidencia de | os medios de comunicacién y los
cambios culturales que pueden promoverse desde la familia. El desafio que enfrenta a
lafamiliaestdenasimilar otrasculturas, enriqueciendo la propiay sin que éstasla des-
truyan, adel antandosel ospadr esen suformaciénylogrando unaeducaci 6nque permita

«Ni lospadres, al findesiglo, disponendetiempoo
desistemaeficazparaformar, ni losprofesores
recuperansu condiciéndeguiasmorales. Losnifios
sehacenlamoral por sucuentao, mejor, sela
hacenamediasconlatelevision, esesujetoconel
guecomparten mastiempo, del quereciben mayores
fascinacionesypoder deper suasi 6n»

(Vicente Verdl enEl Pais).

«Tanantiguacomolafascinacionhumanapor las
escenasprovocativasdeviolenciaodeerotismoes
lasincera preocupaciondequecontemplar estas
imagenespuedeser perjudicial paralamente, sobre
tododelosmenoresdeedad, por ser muyimpresio-
nables. Yanosloadvirtié SanAgustinhace1.600
afiosensurelatodeAlipio. Seginlahistoria, un
dia, esteinocenteyafablejovenromanosedejé
arrastrar por susinsistentesamigosyacudiéa
regafiadientesal anfiteatroapresenciar un
espectaculodegladiadores. Aprensivodeloquese
disponiaaver, Alipiocerrélosojos, pero, al poco
rato, movido por losintensosgritosdeexcitacion

del publico, nopudoresistir sucuriosidadylos
abrid. Lasmacabrasescenasleembriagaronde
placer. Eneseinstante, escribeSan Agustin, Alipio
enloqueciéynuncamasfueel mismo: Laherida
guerecibidensualmafuemasgravequelaque
habiarecibidoel Gladiador enel cuer po»
(LuisRojasMar cos, enNuestrocircoromano).

1. La preocupacion familiar por lo mediatico

«Losanalfabetosdel futuroseranlas
personasquenosepanleer fotografias»
(LaszléMoholy-Nagy).

Los padres, en general los adultos, esta-
mos a caballo entre dos culturas. La cultura
mecanicista en la que hemos nacido y con la
cual convivimos todavia y la cultura ciberné
tica, propiciada por los hidlogos desde las
primeras décadas de este siglo y continuada
fundamentalmente por todos aguéllos que han
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entrado en & mundo de los sistemas, de la
informética y de los medios de comunicacion.
Nuestros hijos viven la era de la cultura ciber-
nética, han nacido con €la, y sus cerebros se
adecuan desde sus primeros balbuceos a un
mundo plagado de iconos, de imégenes y de
signos, en d que prima la velocidad que traen
consigo las nuevas tecnolo-

gias. ]

Los adultos de la familia

El ritmo de la informacion se hace cada
dia més vertiginoso. La dudidad de los proce-
s0s de modernizcion y tecnificacion se mani-
fieta en que conducen tanto a descubrimien-
to y la creacion de pautas culturales como a su
cambio y destruccidn. De ahi la preocupacion
de familias, sociedades y en definitiva de todo
grupo humano.

La cultura es un fenéme
no esencialmente humano; €

estan, en general, confundi-
dos y preocupados por no po-
der atender las demandas de
los mas jovenes en cuanto a
posibilidades tecnoldgicas por
una parte y por razon de la
posible dependencia, adiccidn
de éstos hacia los aparatos,
ordenadores, television, etc.
Por cuestiones econdmicas en
muchos casos y de ignorancia
en otros, los mayores de la
casa, quedamos atrasados y

Si los adultos no
estamos preparados
para leer, entender,
comprender, utilizar
y cuestionar el len-
guaje iconico, dificil-
mente enseflaremos

a nuestros nifios a
encarar el mundo
de las nuevas
tecnologias.

ambiente en & cud viven los
seres humanos esta constitui-
do principdmente por la acu-
mulacion de actividades de ge-
neraciones anteriores. La es
pecie humana por otra parte,
acumula experiencia por me-
dio de la pdabra; los estimu-
los eficaces que despiertan los
comportamientos son en gran
parte productos de las vidas de
gentes que existieron antes.
Hasta nuestra época, esta acu-

desvinculados de sus apeten-
Cias y necesidades. Esto pro-
voca en € ssema educativo familiar inquietu-
des, desequilibrios y problemas ya que a no
conocer los padres las verdaderas necesidades
de sus hijos dificilmente les van a poder ayudar
ni gooyar en su aprendizgje, y lo que ta vez es
mas grave, no comprenderan su aficién por
determinados modos de estudiar o divertirse.

S, ademés de lo que hemos dicho, afiadi-
mos que los adultos en la mayoria de los casos
no estamos preparados para leer, entender,
comprender, utilizar y cuestionar € lenguaje
iconico, dificilmente enseflaremos a nuestros
nifios y adolescentes a encarar € mundo de las
nuevas tecnologias de la educacion.

2. Como nos socializamosy la incidencia de
los medios de comunicacion
2.1. Lainformacion en el proceso de sociali-
zacioén

«El nifosealimentadeleche, papillase

infor maci6n» (José AntonioMarina, en
El Laberinto sentimental).

mulacion de experiencias se
mantenia de generacion en ge-
neracién con pocos y muy relativos cambios,
en un avance muy lento. Hoy los patrones
culturales cambian con una celeridad nunca
dada en la higoria de la Humanidad, ces a la
misma velocidad que lo hacen las nuevas
tecnologias. En la familia, en pocos afios, se ha
notado esta gran transformacion que desesta-
biliza en muchos momentos @ edtatus estable-
cido, la cultura tradicional, y la lleva a una
situacion de crisis, de conflicto y en muchos
casos de confrontacion. La crisis generaciond,
aunque sempre ha exigtido, se convierte hoy
en una grigta que amenaza con la ruptura entre
los comportamientos culturales acumulados
durante siglos, y los que provienen de afuera,
de un mundo en @ que van despareciendo las
fronteras.

«El proceso de integracion de un indivi-
duo a su sodiedad e llama socidizacion. Com-
prende la adaptacion del individuo a los com-
pafieros, la obtencion de una posicién en rela
cion con dlos establece su condicion y d papel



Comunicar 10, 1998

que ha de desempefiar en la vida de la comu-
nidad» (Herskovitzs). Todos los individuos de
la especie humana pasamos a través de varias
etapas segln nuestro grado de madurez, dis-
tinguiéndose cada etgpa por ciertas formas de
conducta permitidas y prohibidas, tales como
d retozar en los pequefios o gercer € poder
entre los mayores. Cuando <e llega a la madu-
rez sexud y entra en juego € ingdinto procrea
dor, se paticipa de nuevo en una agrupacion
familiar, pero ahora como padres, protectores
e instructores. El proceso de socializacién
congtituye una parte del proceso por d cud los
hombres se adaptan a sus compafiercs a través
de todo € acervo de tradiciones econdmicas,
sociales, tecnoldgicas, religiosas, estéticas y
lingliisticas que han heredado. En la actuali-
dad, los medios de comunicacién sustituyen
en muchos casos a los mayores en la socidiza
cién de nifios, adolescentes y
jévenes. Lo que antes € nifio
0 d adolescente recibia exclu-

El proceso de endoculturacién es suma-
mente complglo. En los primeros afios de la
vida de un individuo es, en gran parte, cues
tiébn de condicionamientos fundamentales:
hébitos de comer, dormir, de hablar, de lim-
pieza personal cuya inculcacion se ha visto
que reviste sgnificacion especid en la forma
cion de la persondidad y en los futuros habitos
del adulto. Sin embargo, la endoculturacion
no termina con la infancia. A medida que un
individuo continCia a través de la nifiez y de la
adolescencia hasta llegar a estado de adulto,
esa continuamente expuesto a ese proceso de
gprender, € cua puede decirse que no acaba
sno con la muerte.

En los primeros afios de la vida, € nifio
adquiere las pautas culturales que en la etapa
adulta van a conformar su personalidad. El
equilibrio emociond, la aceptacion, la violen-
cig, la intolerancia, la paz, €
consumo, €l respeto a perso-
nas y ambientes, y todas las

svamente por via de sus ma
yores en la familia o en la
excuda, lo recibe adhora a tra
vés de los medios de comuni-
cacion, fundamentalmente la
television.

2.2. Esen lainfancia donde

secrealaafirmacion cultural
del individuo

«Parapensar esnecesario

vivir»(F.AlonsoBarahona

en Antropologiadel cine).

Para que un individuo
posea las pautas culturales por
las que su grupo lo acepta
socialmente, convirtiéndose
en persona «culta», se pasa

Nuestros hijos viven
la era de la cultura
cibernética, han
nacido con ella, y sus
cerebros se adecuan
desde sus primeros
balbuceos a un mun-
do plagado de
iconos, de imagenes
y de signos, en el que
prima la velocidad
que traen consigo las
nuevas tecnologias.

normas de comportamiento
gue s dianzan en la madurez
y que le van a distinguir no
solamente como individuo sino
también su rol y edatus en la
sociedad en que vive.

2.3.Esenlaedadadultacuan-
dolosindividuospueden apo-
yar el cambio social
«Lalecturadelaimagenes
cosadetres: desuproductor,
del textoiconicoydesulector»
(RomanGubern).

Cuando un hombre o una
mujer han alcanzado la madu-
rez, ha sido tan condicionado
gue ya se mueve comodamen-

por un proceso que se llama endoculturacion.
Puede ser aprendizaje consciente o incons-
ciente, tiene lugar dentro de unos limites cul-
turales aceptados por determinado colectivo y
aunque forma parte de la experiencia socid,
deriva de la expreson individud més bien que
de la asociacion con otros en @ grupo.

te dentro de los limites de la conducta aceptada
establecida por su grupo. En adelante, las
nuevas formas de conducta que s le presenten
serén principamente las supuestas en los cam-
bios de cultura, nuevas invenciones o descu-
brimientos, nuevas ideas difundidas desde fuera
de su sociedad acerca de las cuales, como
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individuo, tiene que decidirse y desempefiar
asl su pape en la reorientacion de su cultura

La mayor parte de este gorendizaje recibi-
do por la egpecie humana endo-
culturamente, esta por debagjo
del pensamiento consciente.
Se redibe de manera subliming
y raramente, S N0 L etd muy
pendiente, puede ser vaorado
y enfrentado conscientemente
con d fin de que pueda provo-
car cambios reflexivos en la
sociedad.

3.Losbienesylosmalesquea
la cultura aportan los medios
de comunicacion

3.1. Lacolonizacion cultural

La incognita que hoy se
plantea a la familia y por lo tanto a la sociedad
es qué grupo humano educa actualmente a
nuestros nifios y adolescentes y por ende, a qué
grupo humano y con qué costumbres se inte-
gran. Nuestro grupo humano, que ha sido
mantenido con muy pocos cambios en su es
tructura socia, se ve en estos momentos Vapu-
leado por otras formas de vivir, de pensar, de
divertirse. Nuestros jévenes son «educados»
de manera diferente a la tradiciond por grupos
humanos con més poder econémico, y por lo
tanto mediatico, que € nuestro. La mundidi-
zacion, la homogeneizacion de las pautas cul-
turales, o la aldea global en la que se ha
convertido @ planeta en gran medida debido a
los medios de comunicacién provocan por un
lado la afinidad culturd y favorecen la igual-
dad de oportunidades socializadoras; por otra
parte, esta homogeneizacion dificulta la géne-
sis de nuevas estructuras socioculturales y
empobrece costumbres, civilizaciones y len-
guajes.

Hace no mucho tiempo, vimos en @ norte
de Argentina, en la precordillera andina, cerca
de la frontera boliviana a jovenes indigenas, de
puras facciones quechuas, que se visten y
peinan exactamente igual, y con las mismas
marcas, que nuestros adolescentes de pueblos

Hay mas violencia en
la familia que la que
se vive desde el tele-
visor. Los comporta-
mientos violentos,
racistas o sexistas,
la television los
refuerza, pero
nos lo crea.

y ciudades espafiolas. La fuente de pautas es la
misma, ya que los nuestros igualmente lo
hacen como los j6venes norteamericanos o
ingleses.

El comportamiento ho-
mogéneo de nuestro entorno
hace pensar en verdaderas co-
lonizaciones de unos paises
sobre otros, de unas costum-
bres que llevan d consumo no
critico de los medios de comu-
nicacion y de las nuevas tec-
nologias.

Las consecuencias psico-
I6gicas de la extension de la
cultura occidental, en primer
lugar, y especidmente de la
anglosajona no guardan pro-
porcién aguna con sus conse-
cuencias materiales. Esta difusion culturd de
amplitud mundial ha impedido, como nunca
le ha ocurrido antes a la especie humana, tener
civilizaciones de otros pueblos d acance de la
mano, |o que ha dado a nuestra cultura una
universalidad compacta y por otra parte la
preocupacion socia de sentirse colonizada de
forma que hace largo tiempo hemos degjado de
considerar como higtérica, y a la que miramos
con pasividad acritica, més bien como necesa
ria e inevitable.

3.2. Los modelos humanos
3.2.1. Lafamiliaamericanaen casa
«Alosnifiosselesensefiaaescribir,noaver
latelevision» (Len Masterman).
Uno de los maestros de nuestro tiempo es
la televisiéon. Nuestros nifios y jévenes pasan
semandmente cas tanto tiempo ante dla como
en los centros educativos. La comunicacion
gue nuestros nifios y adolescentes mantienen
con la televison es mayor que la que tienen
con sus padres. Las pautas culturales norte-
americanas se introducen dia a dia directa-
mente en nuestras casas, ya sea por medio de
series, telefilms, publicidad, etc., o por pro-
ductos, costumbres o comidas de uso comUn
que han asimilado € estilo norteamericano.
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No somos capaces de dominar esta Situa
cion de colonizacidn que nos agqugja. La pode-
mos paliar sin excesivos traumas logrando un
sistema educativo que reamente comience en
la familia, y que tenga muy daro lo que es la
propia cultura a mismo tiempo que respete y
asimile con creatividad aquellos productos
culturales que otras civilizaciones nos aportan
medi aticamente.

Por otra parte, €l rechazo sistemético a
otras realidades culturaes genera respuestas
predominantes que desgraciadamente se con-
vierten en actitudes radicales, integrismo, ra-
cismo y violencia «Nunca hubo una época en
que la civilizacién estuviera més necesitada de
individuos con genuina conciencia cultural,
que puedan ver objetivamente
la conducta socidmente con-

de 14 meses ya copian gestos y movimientos
que ven en € televisor. No es de extrafiar,
pues, que entre los cientos de experimentos
que en los dltimos 30 afios han buscado una
prueba objetiva de la influencia maigna de la
tdlevison en los menores, algunos demuestren
gue programas que contienen atos niveles de
violencia pueden causar agresividad a corto
plazo en ciertos jévenes impulsivos ya predis-
puestos a dla» (Luis Rojas Marcos).

3.3.Laviolencia
Se han llenado pagines de periddicos y se
han daborado multitud de informes y de traba
jos en relacion con la violencia en television.
Una organizacién de consumidores andaluza
logré que cierta serie de dibu-

dicionada de otros pueblos, sin
temor y sin recriminacién»
(Herkovits).

3.2.2. Losmodelosfamiliares

Lo que en primer lugar 2
asimila culturamente en la
vida son los patrones cultura-
les familiares. El aprendizaje
€S un proceso imitativo; el
comportamiento nuevo impli-
ca aguna clase de modelo
como estimulo y el acerca-
miento a ese modelo puede s
completo o aproximado. El
copiar llega a ser una necesi-
dad que se ve recompensada
aun con la copia inexacta, que
puede implicar nuevas formas
de recompensa. Se imita o co-

La crisis
generacional, aunque
siempre ha existido,
se convierte hoy en
una grieta que ame-
naza con la ruptura
entre los comporta-
mientos culturales
acumulados durante
siglos, y los que pro-
vienen de afuera, de
un mundo en el que
van desapareciendo
las fronteras.

jos animados japonesa fuera
cambiada de hora en la pro-
gramacién de Canal Sur para
gue no dectara a los menores.
En reacion a la violencia hay
que destacar que sexo y Vio-
lencia van unidos en la mayo-
ria de ocasones en cine y tde-
vison. Si lo decimos de otra
forma, en d mundo de la ima
gen en movimiento & seXo es
violento, 0 se representa de
manera brusca, agresiva, apa
sionadamente rabiosa. Nues-
tros nifios y jovenes, que des-
de su nacimiento ven escenas
sexuales o erdticas en televi-
s6n consciente 0 inconscien-
temente equiparan el acto
sexud a un acto violento, lle-
no de furia y fdto de intdi-

pia durante toda la etapa vital del individuo,
sn disminuir en la madurez. No obstante las
pautas perdurables son las de la infancia,
generadlmente provenientes del entorno fami-
liar y en la mayoria de los casos, inconscientes.

«Es de sentido comuin que los nifios y las
nifias aprenden de lo que ven. Nacemos con
una gran capacidad de imitar la conducta de
las personas que nos rodean. Incluso criaturas

gencia y respeto. Los nifios, sobre todo los més
pequefios, «se abruman a no poder explicar
Sus propias reacciones ante estimulos tan des-
concertantes» (Rojas Marcos).

El desafio para la ingtitucion familiar es
grande, ya que ella es la depositaria de la
mayor cucta de responsabilidad inmediata en
la educacién. Sin embargo, no es conveniente
sobrevalorar la importancia de los medios de
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comunicacion en € deterioro de los vaores y
de otras pautas culturdes, pues la televisén no
puede por s sola maograr 10 que s ha logrado
colectivamente

se protege de los problemas familiares, estu-
dios de los hijos, produccion de alimentos o
cuidado del hogar introduciéndose en € mun-

do fé&il y enga

durante muchas
generaciones,
ni lo que la na
turaleza huma-
na recibe gené
ticamente. Una
formacion de
los padres en re-
lacion a los me
dios de comu-
nicacion y el
uso que los j6-
venes y adoles
centes pueden
hecer de dlos es
la clave para
eliminar, o por
lo menos ami-
norar e proble-
ma; siempre,
€on personas ya
adiestradas, es
més fécil con-
seguir que los
medios se pongan a favor de una congtruccion
cultural.

En muchas ocasiones —y esta suficiente-
mente estudiado— hay mas violencia en la
familia que la que se vive desde € televisor.
Los comportamientos violentos, racistas o
sexidas, la tdevidon los refuerza, pero no los
crea Es la familia la que debe poner los «me-
dios» para que la educacién sea conforme a
unos vaores, es la familia la que debe conver-
tirse en «medio» transmisor de cultura

— 46.000 horas a dormir.

— 13.000 horas en ir al colegio.

sobre la infancia maltratada).

3.4. Inhibicién, despersonalizacion, falta de
Ccompromiso

En muchas ocasiones, los més jévenes dd
grupo familiar reproducen la misma fata de
COMpromiso que ven en sus progenitores. La
televisidn, por gemplo, es € refugio de mu-
chos padres a la vudta de su trabgo. El padre

» Se estima que un joven a los 16 afios de vida ha dedicado:

— 22.000 horas a ver la television, mas de la sexta parte del tiempo.

* El 96% de los nifios de 4 a 10 afios ven diariamente la TV.
 El 93% la ven més de 3 horas diarias de promedio. que
« Para el 56% representa la Unica forma de pasar el tiempo libre.

(Estudio General de Medios)

* El 31% de los nifios ven siempre solos la television.
 E|l 35% la ve en ocasiones con sus padres. (EGM)

* El 13% de los nifios espafioles tienen la television en su cuarto.

e Mas de cuatrocientos mil nifios espafioles menores de 14 afios ven por
la noche programas que terminan de una y media a dos de la madrugada
(Noticias de periddicos nacionales).

« Antes de cumplir 18 afios un nifio espafiol puede llegar a presenciar mas
de 200.000 actos violentos a través de la television (IV Congreso estatal

« la television engancha como una droga e influye en decisiones tan
importantes como la profesion que les gustaria elegir (Encuesta de la
Catedra de Educacion Sanitaria de la Universidad Complutense sobre
31.257 nifios de la Comunidad de Madrid).

fioso de la tde-

visién. El mo-

ddo que los j6-

venes observan

e imitan, es lo

més Igano a lo
posible-

mente los pa-

dres y la socie-

dad desean y

necesitan. So-

mos los mismos
padres los que
posteriormente
pondremos €l

grito en d dedo
culpando a los
medios de co-

municacién, a
la sociedad o a
quién sbe qué,

de que nuestros
hijos viven en

un dima de vio-

lencia, despreocupacion e intolerancia. Con-

viene andizar no obdtante las actitudes indife-

rentes que se gprecian en agunos adolescentes

gue son testigos de actos de agresidén y no se
inmutan, pues puede responder en parte a la
dieta regular de cruddad que durante afios han

recibido de la television.

4. L oscambios culturales que pueden promo-
verse desde la familia
4.1. El aprendizaje en familia

Es en la familia donde € aprender cobra
una significacion especid que hay que enten-
der muy bien s queremos darnos cuenta del
importante papel que desempefia en la confi-
guracion del modo de vida de un pueblo.

No podemos ni debemos perder nuestras
raices, nuestro lengugje y nuestros modos de
comportamiento. La cultura es ante y por enci-
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ma de todo, un sistema de aprendizaje, de
transmisién de conocimientos, agunos de los
cuales ni siquiera sabemos que poseemos,
nuestro sistema familiar ha cambiado en los
Ultimos afios. Actudmente los nifios y adoles-
centes pasan mas tiempo con sus educadores y
con los medios de comunicacion y € ordena
dor que con su familia; puede asegurarse que
estamos asistiendo a un importante cambio
cultural cuyos resultados no serdn apreciados
de inmediato. Es posible que haya que esperar
a la mitad dd sglo venidero para saber dénde
acaba lo que estd comenzando.

Al mismo tiempo nos proponemos evolu-
cionar socid y técnicamente, realizando cam-
bios que supongan un avance en los modos de
vida de nuestra sociedad. Antropdlogos, en los
Ultimos tiempos, afirman que
e proximo paso evolutivo de

El didogo familiar debe comenzar desde
d principio, desde € nacimiento. Un anuncio
publicitario, un llamamiento contra las drogas
dirigido més bien a los padres, propuesto por
e Minigerio de Interior, Plan Nacional sobre
Drogas, hace la referencia familiar «Tener un
hijo, te cambia la vida... perderlo alin més».
Evita las drogas. Didoga con é. Y en letra
pequeia «Desde € principio, desde casa. La
mejor prevencion contra la droga es € dido-
go». Todo lo que pudiéramos extrapolar a
cualquier situacion de aprendizaje debe co-
menzar desde € principio, antes de la cuna, en
la formacion de los padres.

«Es una evidencia que la presencia de un
televisor en un hogar tiene un efecto masivo de
censurar la conversacién familiar. Ya no se

habla, y § se habla, las pda
bras son tenidas como un fe-

la especie humana no se puede
basar en las leyes deterministas

de la lucha por la superviven-
cia de la especie, pues  mun-
do = destruiria en pedazos. El
préximo paso debe s d de la
solidaridad de los grupos,
énias y naciones con d fin de
sdvar € planetay por lo tanto
la especie humana.

4.2. Educacion desdeel prin-
cipio
«Mientraslosbuenospadres
dedicanacasotreinta
minutosdiariosahablar con
sushijos, latelevisionles
consagratresycuatrohoras
y, Ciertamente, conmas
atracciénantesusojosque
|osconsejosdepapao

Los adultos en la
mayoria de los casos
no estamos prepara-
dos para leer, enten-

der, comprender,
utilizar y cuestionar

el lenguaje iconico;
por ello, dificilmente
enseflaremos a

nuestros nifios y

adolescentes a enca-

rar el mundo de las

nuevas tecnologias
de la educacion.

némeno parasitario. De esta
manera desgparece, por la pre-
sencia de la television, toda
una trama de enunciados, ges-
tos, conductas que garantiza-
ban la circulacion de ideas
dentro de la familia 'y que de-
finian d lugar de cada uno en
su seno» (Pierre Baudry).

4.3. Adelantarsealosaconte-
cimientos

Los adultos debemos ade-
lantarnos a los acontecimien-
tos educativos. Somos noso-
tros los que debemos prepa-
rarnos para €lo. En @ hogar,
generamente los hijos supe-
ran a sus padres en d uso de
las nuevas tecnologias. En la
mayoria de las familias los

mama. Noaceptar la
participaciondelosmilesdecrimenesquese
lanzandesdel atel evisiénsobrel oscentena-
resdecrimenesdequeson protagonistaslos
chicosseriacreerlosinanes. S esebombar-
deodeconocimientosnolesensefiaranada,
ningunaotracosapodriaensefiarlesla
mitad» (VicenteVerdu).

padres quedan arasados y sus conocimientos
obsoletos, dando lugar a un circulo vicioso que
dificulta la reflexion educativa en familia Los
padres que no saben de informética, 0 que no
son capaces de leer imégenes pues desconocen
los minimos elementales no pueden apoyar a
sus hijos, ni es posible que los orienten y
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motiven hacia un raciond uso de los medios.

«Los educadores y psicélogos ponen €l
énfass de este problema en la desintegracion
de la familia y, en segundo
lugar, en la desorientacion de
las escudas.  En pocas ocesio-
nes, sin embargo, aparece la
televison como la fuente ca
pitd. Sofiar con que la familia
recupere su papel de contral y
au intensidad educativa es ilu-
sén. Pensx en que la escuda
sea lo que fue, con educadores
integrales es, iguamente, fan-
tasla. Lo Unico que no es fic-
cion es justamente la ficcidn
televisiva» (V. Verdu).

A pesx de tener su dosis
de razdn, la visdn catastrofista
que presenta la anterior afir-
macion no puede diminar d esfuerzo que la
familia debe redizar para recuperar en su seno
e control de los medios de comunicacion.

4.4, L osmediosdecomunicacion pueden pro-
mover la participacion
«Pocasveceshevistounprogramaserioque
notrivializarael temasometidoadiscusion.
Todoseorientaalaimagen: lapolitica, la
psicologia,lahistoria,laciencia, cualquier
asuntoqueselesocurra» (T. Sharpe).

Los medios de comunicacion nos mues-
tran un mundo que se enfrenta a problemas
variados y de diferente profundidad, desde €l
hambre masiva e indiscriminada y los desas-
tres ecolégicos hasta los Ultimos devaneos
amorosos de famoso de turno que nos cuentan
los programas y revistas del corazdn. El espec-
tador consigue generdmente hacerse con ideas
superficides dd mundo que le rodea, sintién-
dose muchas veces impotente para conocer
rigurosamente y en profundidad la redidad de
los hechos o € sentido verdadero de los pensa
mientos U opiniones.

La familia, d ser d primer hito en la ca
rrera de la formacion permanente, es respon-
sable en primer lugar de la aceptacion de los

En la mayoria de las
familias los padres
guedan atrasados y
sus conocimientos
obsoletos, dando
lugar a un circulo
vicioso que dificulta
la reflexién educativa
en familia.

medios y posteriormente de la utilizacion que
< hace de dlos con fines socidizadores 0 més
alin como soporte y plataforma para un cambio
socid. La familia debe tomar
la responsabilidad de hacer
reaccionar a sus miembros
ante los horrores y las trage-
dias humanas d mismo tiem-
po que se adquiere € espiritu
critico ante noticias sensacio-
nales o sensacionalistas.

La familia educa para la
participacion, siendo los me-
dios de comunicacion apoyos
necesarios para lograrlo. La
cooperacion necesita informae
cion veraz, amplia y sopesada
de los hechos; la reciprocidad
requiere variedad de opinio-
nes, situaciones, tendencias,
creencias y costumbres. Los medios de comu-
nicacién, s son verdaderos transmisores, van
a proporcionar a los individuos la posibilidad
de conocer problemas de su entorno y crear la
sensibilidad necesaria para potenciar la parti-
cipacion.

4.5. El consumofamiliar deimégenes,ideasy
medios

La nueva tecnologia consigue que las imé&
genes den la vudta d mundo en fracciones de
segundo. Hemos visto en directo imagenes te-
rrorificas, matanzas, fusilamientos, hambre,
guerra, bodas redes, actitudes y comporta-
mientos de famosos, convirtiendo la informa-
con en un culto a la imagen iconica. Las leyes
feroces dd mercado y la tecnologia han con-
vertido cierto periodismo en ago inevitable.
Se opina que la libertad depende de una comu-
nicacion sin limites, pasamos por las noticias
més graves por encima y nos quedamos en las
mas sensacionalistas.

El mundo del consumismo se combate
mediante una educacion adecuada. Nifios y
adolescentes necesitan una guia inicia en la
familia que les permita aumentar su capacidad
critica. El debate familiar es importante para
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romper el maleficio de una television que
ocupa més tiempo que la conversacion y vida
en familia

5. Mediosen losque debetomar posicionesla
familia
5.1. Videojuegos, drogainfantil y juvenil
Los videojuegos son el entretenimiento
més comln que gportan las nuevas tecnologias
a juego infantil. Proporciona a los nifios nue-
vos mundos en los que entrar, vivencias que
nunca hubiera sofiado tener y la responsabili-
dad reldiva en la toma de decisones que no le
admite ni la familia ni la escuda Mediante €
CD-ROM vy otros avances tecnoldgicos, nifios
y adolescentes tienen garantizado para siem-
pre no solamente un

surten de entretenimiento, de técnica y de
creacion d mismo tiempo que dienan d que
juega, que llega d convencimiento de que €
mundo virtual es auténtico.

5.2.Internet, ciberespacioy culturafamiliar
Més de cien colegios espafioles tienen ya
pagina propia en Internet. Las ventgas que
gporta Internet a la educacién son innumera
bles. Las redes informéticas favorecen la de-
mocratizacién del uso de la informacién; el
acceso a las nuevas tecnologias proporciona
la posibilidad de cambiar experiencias con
cudquier pate dd mundo. Por primera vez s
ha encontrado un medio de comunicacién de
masas bidireccional. La familia, por e mo-
mento, no ha en-

pasatiempo de su
agrado sino que
ademas pueden in-
troducirse en su
propio mundo vir-
tual evitando todo
aguello que del
mundo red les mo-
lesta.

La velocidad a
la que nuestros hi-
jos toman decisio-
nes en d ordenador
desarrolla su capa
cidad de detectar
problemas y solu-
cionarlos, agilizan-
do y aumentando
las posibilidades de
las células nervio-
sas y sus reaciones
comunicativas.

No olvidemos
sn embargo que la
tecnologia revolu-
ciona, y engendra
cultura a mismo
tiempo y velocidad que la destruye. Los video-
juegos generan adiccion porque construyen un
mundo completo, son un fin en si mismos;
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Internet va entran-
do en las casas
pero no en las fa
milias, y menos
como unidad edu-
cativa bésica Su-
cedi6 de la misma
forma con @ cne
con la fotografia y
ta vez con la lite-
ratura. El que €l
mundo sea reacio
a Internet provie-
ne en muchos ca
sos de mecanis-
mos de defensa
que los padres,
profesores, res-
ponsables socides
y autoridades apli-
can a9 migmos d
desconocer lo que
Internet significa,
promueve y re-
mueve. El acceso
a la investigacion,
que Internet hace redidad y que sera uno de
los logros en e futuro, intimida a padres y
maestros porque no han atisbhado por € mo-
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mento las grandes posibilidades del medio.

En d momento en que Internet sea redi-
dad educativa en las familias, los padres ten-
drén la ocasion de ampliar  mundo de los
conocimientos, los accesos a la informacion y
se podra valorar la importancia e incidencia
de medio en los sistemas socidizadores.

5.3. Jugar en casacon €l cineatravésdeIn-
ternet
Las grandes productoras

de cine compiten en un NUEVO e — — — — — ——————

consumo: @ de la pdicula en
d ordenador. Con una pdlicu-
la de fama se puede jugar,
acercarse a los actores, bio-
grafias, escenas importantes,
en definitiva, a producto pe-
licula como demento a consu-
mir. Sin olvidar que a través
de Internet se puede entrar,
navegar y perderse, en d mun-
do dd cine nos podemos en-
tretener jugando con € cine
buscaremos cachorros de
«ciento un ddmatas», jugare-
mos a baoncesto con Michad
Jordan en «Space Jam», 0 a
matar marcianos en «Mars
Attacks», salvaremos ocho su-
pervivientes junto a Stallone
en «Panico en @ tlnel», etc. Nos preguntare-
mos § vae la pena acercarse d cine a ver la
pelicula 0 es mgor jugar en casa con dla

Para no restringir la capacidad y potencia
dd cine como demento cultural no podemos
quedarnos en la navegacion por € ciberepacio.
Hay que seguir yendo d cine. Las redes infor-
maticas, a igua que los libros, facilitan y
complementan los conocimientos, motivan
hacia la utilizacion y reproducen reflexiva-
mente aquello que otros piensan 0 han inves
tigado.

5.4.Manga(cémic) yanime(dibujoanimado)
japoneses
Se ha criticado la violencia de los comics

Los videojuegos gene-
ran adiccién porque
construyen un mun-
do completo, son un
fin en si mismos;

surten de entreteni-
miento, de técnicay
de creacién al mismo

tiempo que alienan al
que juega, que llega
al convencimiento de
que el mundo virtual

es auténtico.

japoneses. También se ha generado una opi-
nion sobre la calidad intrinseca y forma de
dichos dibujos. Iguamente se ha mitificado la
influencia que tienen en la adquisicién de
ciertos comportamientos negativos en la ni-
fiez. El codmic jgponés —-manga— y los dibujos
animados japoneses —anime- han entrado con
fuerza en la cultura occidental, pasando de ser
meros complementos de programacion tele-
visva, a sustentar entre nifios, jovenes y ado-
lescentes toda una cultura
iconica diferente y muy llama
tiva En € tebeo japonés, como
en d europeo, hay sexo y vio-
lencia, y también aventuras y
romanticismo; hay mangas
para pequefios y para mayo-
res, hay mangas eréticos y por-
nogréficos. En cuanto a conte-
nidos no es ni mejor ni peor
que lo que conociamos.

La clave de una introduc-
cion tan profunda de image-
nes japonesas en Occidente
esa en € sentido dd ritmo, €
dominio del movimiento, aln
en d comic, y d lenguge cne-
matogréfico con d que s tra
baja, y que han acercado len-
guajes y transformado la for-
ma de hacer comics.

El manga es un lenguaje gréfico muy
ligado a las formas narrativas de la televison
y d dine un manga es un story board a que s
afaden agunas palabras arededor de los di-
bujos, mientras que € tebeo europeo esta mas
ligado a las formas narrativas de la literatura.
S a dlo s afiade la diversdad de secuencies,
la técnica del dibujo, la resolucion de formes,
tramas y colores, deberemos reconsderar nues-
tra opinién y andizar si del cdmic japonés
solamente hay que rechazar lo violento, o
intentar utilizarlo y aprender de su dindmica

5.5. El cd-rom, multimediaeinvestigacion en
casa
En formato cd-rom encontramos ya casi
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todo lo que se puede descubrir en enciclope-
dias, mapas, informaciones, etc. Desde & Dic-
cionario de la Red Academia, pasando por d
mapa de carreteras, libros de arte, viges y
gorendizge de idiomas hagta la Liga de Futbol
de egte afio.

El modo y forma de leer y de investigar va
cambiando. La ventga es que en este caso la
informacion se convierte en interactiva, y aun-
gue la interactividad también se daba con €
libro, agqui exige una gran poshilidad de utili-
zar todos los sentidos. El sonido, la paabra, la
mulsica, lo imaginativo e iconico, la vista 'y €
tacto y textos, ilustraciones y dibujos, y en un
tiempo no muy lejano la identificacion por
caor, formas corporaes o voz.

Las carencias que todavia tiene d ssema,
y la escasez en dgunos casos de materid puede
hacer que deba complementarse la informa
cion con lo que proporcionan libros y enciclo-
pedias tradicionales.

Es la familia la que prioritariamente debe
asumir, S es posible, la utilizacion de recursos
multimedia. Por e momento, salvo excepcio-
nes, la escuela no tiene a disposicion del
aumno lo necesario para cubrir las necesida-
des. El cd-rom informativo puede sustituir a
los videojuegos, ya que proporciona diverson,
manipulacién de elementos informéticos y
variedad de estimulos a mismo tiempo que
incita a conocimiento y la investigacion. Cada
dia s hace més accesble d mundo dd cd-rom
y es de desear que la familia dedique algun
dinero a la adquisicion de materid distinto a

juego, a mismo tiempo que dedique algin
tiempo aagpoyar alos hijos en € uso de las tec-
nologias multimedia.
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