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MaAmor PérezRodriguez

laborar documentos de consulta para
e profesorado que le sirvan de refe-
E rencia paralaintegracion didacticade
losmediosen lasaulashasido unade
las bases de trabajo que viene redli-
zando el Grupo Comunicar desde sus
inicios. En esta linea, se presenta esta publica-
cién, editadapor laCo-
mision Provincial en
Jaén, enlaque sereco-
genlosprincipalestra-
bajos expuestos en las
I Jornadas de Educe-
cién en Medios de Co-
municacion, celebra-
das en 1997 y centra-
dasen«lasclavesdela
publicidad: consumoy
medios».
La publicacién, edita-
da con la colaboracion
de la Diputacién Pro-
vincial de Jaén, recoge
unaseriede ponencias,
comunicaciones y ta
Ileresprécticosenfoca
dosal andisisdelapu-
blicidad en € aula
En primer lugar, laes-
critora Pilar Aguilar
plantealanecesidad de
conjugar la educacion
y lapublicidad televi-

Il JORMAAS PRCVINCIALES
DE EDUCACESN EN MEDISS DE

mirada inconsciente del mismo y aportando, por
dlo, pistas para un consumo inteligente del mis-
mo. Domingo Molina, en otralinea, nos ofreceen
€l areadelasponencias, unaseriay fundamentada
reflexion sobre las posibilidades de aproxima
cidn al texto publicitario, dando orientaciones de
comMo hacer una«lectura» del mismo desde el aula
para garantizar un mejor
consumo de éste.

En la seccidn de comuni-
caciones, resefiamos es-
pecialmente los trabajos
presentados por M2Car-

menGuiradoy F°Medina
sobre los cien afios de
cine; de Celia Jiménez y
Rafael Quintana, sobre el

montaje y uso de una
emisora escolar en Edu-

cacion Infantil; y de M2
Carmen Herrera, sobrela
publicidad como arte de
usary tirar.

Por otro lado, destacan,

de manera especial, en
estapublicacionlostalle-

resprécticosque sereali-

zaron sobrelapublicidad
televisiva, de José Valero
y Susana Aguilar; sobre
los nuevos enfoques que
sepuedenofrecer paratra-

siva, como una refle-
xion urgente y nece-
sariaparaactuaizar la
escuela a las deman-

*90péaginas

<L asclavesdelapublicidad. Consumoymedios
«ComisiondeJaéndel GrupoComunicar (Ed.)
«Jaén, Grupo Comunicar

bajar con la publicidad
en @ aula, de Juan Ri-
villas; y finalmente sobre
la publicidad desde su
vertiente radiofénica, de

das actuales. Por otro

lado, Marcial Garciaseinterrogasobrelahipoté-
tica—y vendida desde |os medios- vertiente salu-
dable de la publicidad, como motor «informati-
vo» de los nuevos productos, incidiendo en las
otras vertientes que este medio oculta en una

MaLuz Almagro.
En suma, un amplio y variado abanico de pro-
puestas, ligadas alapracticadiaria, que combinan
genuinamentelavision delosprofesionalesdelos
medios con |los de la educacion, consiguiendo una
sintesis digna de elogio y lectura.
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uchas son las publicaciones que se

han ido editando en los Ultimos afios

M sobre los efectos de los medios de

comunicacion en la sociedad en gene-

ra y en los nifios y adolescentes en

particular, pero desgraciadamente

muchos de estos trabajos se han escrito desde
bases poco rigurosasy

amparados en opinio-
nes escasamente fun-
damentadas. Por €llo,
es de agradecer que,
desde € contexto ibe-
roamericano, sdgaala
luz, hace escasos me-
ses, este trabgjo de la
investigadoraMerloen
e queseofreceunateo-
ria contrastada a partir
de més de 20 afios de
investigacion sobre los
nifiosy losmedios, es-
peciamente en la Re-
publicaArgentina, pero
reforzadas por compa-
raciones contrastadas
con estudios de otras
regiones del mundo, y
muy especialmentecon
las lineas de investiga
€ion puestasen marcha
en la Universidad de
M assachussetts por el

Lacluras Saniees ¢ Coonirtlitas

Tatiana Bark Flems

A ooy B vrimadia

pasion por entender esta conflictiva relacion de
los nifios con los medios de comunicacion, arma
proyectos de investigacion que requeririan en
condiciones normales unos solidos equipos de
investigacion.

Desde esta perspectiva, la obra que resefiamos
nos ofrece las sintesis de diez trabajos diferentes
que profundizan pasio-
nalmente sobre estas
complejas relaciones
gue necesariamente he-
mos de esforzarnos en
comprender. Asi la di-
cotomia que presentan
los medios en su globa-
lizacion, d tiempo que
la identidad cultural
medidtica, € dificil de-
sarrollo de la perso-
nalidad infantil en una
culturatelevisivahomo-
geneizadora, lasrelacio-
nes entre lafamiliay la
television, entre este
medio de comunicacion
y €l colegio sonagunos
delostemasqueseana
lizan apartir delasopi-
niones rescatadas de
forma sistemética y ri-
gurosa desde sus pro-
piosprotagonistas. Pero
ademas Merlo se aden-

director del Departa-
mento de Comunica-
cion, Michad Morgan.

*428paginas

*Elimpactosocial delaimagen
eTatianaMerloFlores
» Buenos Aires, Universidad Catdlica Argentina, 2000

tra en conocer de cerca
las opiniones de los jo6-
venes sobre dlos mis-

Como esteinvestigador
sefidla en la introduc-
cién que prologa € texto, Merlo ha sabido com-
binar en su trabajo la teoria con investigaciones
contrastadas en la précticarea delasaulas. «Ella
no se contenta en decir 1o que piensa», Sino que
€ON escasos recursosy apoyos, y movida por su

mos y sobre la cultura
medi aticaqueconsumen,
sobre los efectos de la publicidad en los nifios,
desde sus propias percepciones... En definitiva, e
trabajo de Merlo es un compendio magnifico para
aventurarse acomprender, desde opinionesfunda
das, € universo de la comunicacion.
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aintegracion de los medios de comu-
nicacion en las aulas requiere no sélo
L la presencia de textos tedricos que
justifiquen cientificamente su nece-
saria existencia, sino también docu-
mentosprécticos, guiascurricularesy
manuales detrabajo con los alumnos. Considera
mos que si bien hay en
e mercado una enorme
profusion delosprime-
ros, no son tan abundan-
teslossegundos. Pordlo
esdeaplaudir y agrade-
cer lasdlidaalaluz del
texto que resefiamos en
e que s bien € titulo
puede confundir sobre
sucontenidoy sumeto-
dologia, ésta se ancla
deformaconcretaen e
subtitulo en el que sere-
cogequesetratade«he-
rramientas para desci-
frar lacomunicacion hu-
mana».
Publicado por la edito-
rial Stella, con el aseso-
ramiento y la colabora
cion del Centro de Co-
municacién de La Cru-
jia—con masde 20 afios
en su haber de dedica
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jar con diferentes colectivos sociales, aprove-
chando las técnicas comunicaciondesy € plantea
miento practico-tedrico que este material aporta.

El texto se presenta combinando e documento
impreso con e multimedia, através de un cd-rom
gue completa la informacién del libro.En cuanto
a los contenidos que se andizan en esta «guia
curricular», hay que se-
fialar que se centran en
tres grandes bloques di-
ferenciados: e adiss
de los discursos («la co-
municacién seconstruye
comunicando»), los me-
dios («las herramientas
sociales para congtruir la
comunicacion»)y lasteo-
rias de la comunicacion
(«cristales para mirar €
mundo de la comunica
Cion»). Con estos plan-
teamientos, € manual se
adentra tanto en € con-
cepto de comunicaciony
de competencias, como
en lasfasesdelacomuni-
cacion humanay lastec-
nologias de la comunica-
cion parafindizar en las
teorias que explican los
fendmenos comunicati-
vos en la sociedad mo-

!_escfﬂjm-v"
famana
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cional usocriticoy plu-

ral delos medios de co-
municacion—, este texto
se edita en la ciudad de
Buenos Airescomoma

*GabrielaCicalese

*207paginas

*Teoriadelacomunicacion

*BuenosAires,LaCrujia/Estela

derna. El textosenospre-
senta con un formato
atractivo y ameno, lleno
de colorido eiméagenes

teria de trabagjo para di-

ferentes materias como «Espacio Curricular de
Comunicacion» en lanueva Polimodal argentina,
«Comunicacion, Artey Disefio» en las Escuelas
Medias, 0 como taller extracurricular paratraba-

gréficasque complemen-
tanlainformaciénofreci-
day e conjuntodeactividadesy € erciciospropues-
tos. En suma, un material Optimo paraaquéllosque
quieran integrar los medios de comunicacion en
sus aulas.
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Educar

en una cultura
del espectaculo

Joan Frrts

« Educar en unaculturadel espectaculo
»Joan Ferrés

» Bar celona, Paidés, 2000

255 péginas

*» Codigoséticosdepublicidad y marketing
*HugoAznar y Miguel Catalan

« Bar celona, Paidés, 2000

160 paginas

Laéticahedonistay pragmética que impregna nuestra
sociedad provocaque lainmensamayoriadelossignos
sociaes y lenguajes mediéticos estén en clave de es-

pectéculo. Este profesor disecciona magistralmente
esaexperienciadivergente del hombrey lamuijer occi-
dentales, a enfatizar el conocimiento através del he-

misferio cerebral izquierdo en detrimento del derecho.

En la sociedad del espectéculo enfatiza las formas de
pensamiento del hemisferio cerebral derecho, mientras
que los educadores han de realizar alquimias concilia-
doras para «conectar» con las nuevas generaciones. El

discurso pedag6gi co adoptaformasdemetafora, narra-
ciones... que son el comienzo de un nuevo estilo comu-

nicativo. Esta obra nos muestra vias para repensar la
culturay buscar esa necesariay urgente doble capaci-
dad de seduccién y de conciliacién en las aulas.

Este manual presenta un compendio de los codigos
éticos que regulan la préactica publicitaria. Las masto-
dénticas cifras que reflgjan la inversion publicitaria
hablan por si solas delaimportanciadel sector. No en
vano, €l sistemapublicitario esel garante delasociedad
neoliberal, motor deignicion del sistemacapitalista, y
gue hallegado a convertirse en una poderosaindustria
capaz deinfluiry controlar. Estos, como proyectos co-
municativos de proyeccién social, dependen financie-
ramente de los anunciantes y son complices del adoc-
trinamiento de las audiencias hacia un consumo com-
pulsivo. Larelevanciadel textoradicaensusreferentes
deontol 6gicos, con los que los autores llenan un vacio
editorial que en manos de una ciudadania consciente y
unas asociaciones responsables podran promover una
publicidad més respetuosa con sus derechos.
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e Ciudadanosalared

e SusanaFinquelievich
*BuenosAires, Cicus/LaCrujia, 2000
» 332 péaginas

* I nternet paraprofesor es
» Antonio Brandi y otros
* Madrid, SM, 1999
*Video,CDylibro

Este sugestivo titulo, acompafiado del subtitulo de «los
vinculos sociaes en el ciberespacio», eslacabecerade
unaobracolectivaquenosintroduceenel apasionante
mundo delasredestecnol dgicasy lasredes sociales, las
transformaciones que éstas suponen en losgobiernosy

en las organizaciones comunitarias a través de estos
recursos electrénicos que nos transportan a nuevas
comunidades virtuales y redes comunitarias en el nue-
Vo espacio, o mejor dicho, ciberespacio de lacomuni-
cacion. Lacoordinadoranosintroduce en esta «socie-
dad de las redes» a través de cuatro grandes blogques
donde se van desgranando pinceladas para compren-
der, 0 a menos, otear el «espacio delosflujos», como
lo denominaen el texto el yacélebre Manuel Castells.

En suma, unaobrapensadaparanavegar por lasnuevas
claves de la comunicacién.

Internet es, sin duda, una de las «pal abras mégicas» en
la sociedad postmoderna en la que vivimos. Quizas
pocas pal abrashayan conseguido unaimplantaciéntan
bruscay al tiempo tan consolidada. La «red de redes»
esta en boca de todos y por €ello es saludable la publi-
cacion de manual es —cada vez mas abundantes— sobre
sus usos, sus funciones, sus posibilidades de navega-
ciony todaslas virtualidades de comunicacion en vivo
y diferido que presenta, junto a sus recursos para €l
acceso de informacion universal on line. El material
que resefiamos, dirigido especialmente a los docentes
dePrimariay Secundaria, se acompafiade un cd-romy
un video que completan lainformaciénimpresa, ofre-
ciendo multiples estrategias para apropiarse de este
nuevomediodeinformacioneinteraccion, a tiempoque
direcciones electrénicas de interés para el educador.
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»;Hacialaherramientaeducativaunivesal?
*DiegoLevisy M. LuisaGutiérrez

* BuenosAires, LaCrujia/Ciccus, 2000
 175péginas

 Atrévetecon Internet
«J.LuisAlmagroy otros

* Sevilla, ConsejeriadeEducacion, 1999
18 péaginas

L aaparicion delnternet como medio decomunicacion
social, con su potencial globalizador delainformética
y delasredes de tel ecomuni caciones, marcaunanueva
y decisiva etapa en nuestra sociedad, generando en la
escuela inquietud porque este cambio atafie principal -
mente alosnifiosy adol escentes, que necesitan apren-
der el uso de las herramientas teleméticasy compren-
der loscambios o transformaciones que esto acarreara.
En estetexto seabordan lasrepercusionesquetiene para
laensefianzael uso delnternet como soporte educativo,
através de varios bloques principales: una aproxima-
cion tedrica, unatipologia de paginas web con caracter
educativo que serén de gran utilidad para aquéllos que
esténinteresados. Finalmente, senos presentan, amodo
de gjemplo, una seleccin comentadade cincuentawebs
educativas.

Pensando enlanecesidad deintroducir anuestrosnifios
en el uso de Internet, la Consegjeriade Educacion dela
Junta de Andalucia ha editado esta publicacion gratui-

ta. Estaguia, dirigidaaestos alumnos, intentaanimar-

lesa usar este medio didéctico tanto en el ambito esco-
lar como fuera de é. En cuanto a su formato, se nos
presentaatractivapor su clararedacciony su gran con-
tenidovisual, introduciendoal nifioféacilmenteenestas
nuevas tecnologias, con apasionantes temas como: €l

funcionamiento de losordenadores, losprogramasy la
propiared; tocando no sol o aspectostecnol 6gicos, sino
introduciendo al alumno en aspectos legales como la
pirateriainformética. Ademas seincluyeinformacion
sobrelos servicios: como conectarse alnternet, nave-
gar y buscar informacion, publicacion de paginaswebs,

el correo electrénico, tertuliasochat...
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» Lacomunicacion enlaeducacion
*Daniel PrietoCastillo
*BuenosAires, LaCrujia/Ciccus, 1999
« 142 paginas

« Lamediacion pedagdgica
eFranciscoGutiérrezy Daniel Prieto
*BuenosAires, LaCrujia/Ciccus, 1999

158 paginas

Siempre hemos sido conscientes que en laeducacion se
encuentralabase de nuestrahumanizacion. Ademas, el

acto educativo esprofundoy eminentementecomunica-

cional yaque somosseressocialesy derelacion. Sobre
todos estos postulados reflexiona con gran claridad y

precision el autor resaltando que la comunicacién con

uno mismo, con el educador, conlosactoresdel contex-

to social, conlos materialesy las diferentes preguntas
discursivas son fundamentales para construirnos y
transformarnos a partir de ella. El libro se componede

diez capitulosy mereceresaltar quetodo el capitul o sex-

to esté dedicado alos medios tecnol6gicosy su relacion
conlacomunicacion. Enél seanalizay profundizasobre
el actua divorcio entre la educacion y estos recursos,

conduciendo al lector a apostar por aprender la media-

cion pedagdgica a través de las tecnologias.

Actualmente, todos |os profesionales de |a educacion
deberiamos estar convencidos del valor de la media-
cién pedagégicaparavolver adarle sentido alaeduca-
cion. A lo largo de toda esta obra, los autores insisten
en laimportancia del interlocutor como un agente de
busqueda y construccion del sentido, para pasar de la
modalidad tradicional aotracaracterizadapor el apren-
dizaje, laparticipacion, lareflexién, laconstrucciony
latransformacién de conocimientos. Deestaforma, los
autoresnospresentan unapropuestaalternativaal mode-
lo vigente de educaci6n adistancia, alternando reflexio-
nesy recomendacionesparalapractica. Por tltimo, ex-
ponen experienciasdeeducacién adistanciaalternativa,
tanto formales como no formales. En definitiva este
manual surgedelaprécticacotidiana, apartir deun mo-
delo pedagdgico desarrollado en América Latina.



Comunicar 15, 2000

Publicaciones

R e S e

N a S

M2aEugeniaMartinezMojarro

La dinamica
global/local

)
R PR IR

Feubisny Bagars 5 Manecs Lacsmien  sorpd edam)
Wl e L S el ke

e R T T i 8 Soslabad
fTammzal g Py

o oon gleEUE Lplrujis

en busca del lecror

Sop Ao e vy T man TR e
Wirtoe v P hed e e eli ke
Oiwaldin Dulkaa

Flakal Mass

Plania Laica Ewaga
Haaiiba Wieine

*Ladindmicaglobal/local
*RubensBayardoyMo6nical ecarrieu (Eds.)
* BuenosAires, LaCrujia/Ciccus, 1999

* 294 péaginas

* Seissemi6logosen buscadel lector
«Victorino Zechetto (Coord.)
*BuenosAires, LaCrujia/Ciccus, 1999

« 250 paginas

El fendmeno de la globalizacion trae consigo hechos
tan patentes como lahomogeneizaciony el particula-
rismo local. Por ello es necesario profundizar concep-
tualmente sobre esta problematica, yaquela«cuestion
cultural» adquiere en | as sociedades contemporaneasy
en el contexto de la globalizacion unarelevancia fun-
damental, puesto que se observa cada vez mas una
«culturalizacion de las politicas». En este sentido, hay
que tener presente € papel que juegan los medios de
comunicacién social. Pensar local, actuar global oglo-
calizacion es € e en que se mueven los articulos
compilados en estelibro en el quelo global y lolocal se
definen mutuamente, pretendiendo ofrecer unarespues-
taalos nuevos desafios con esta problemética. Los au-
toresintentan trascender lameradescripcién parailumi-
nar |os diversos procesos que se estan generando.

Partiendo de la Semidtica como ciencia que ayuda a
desentrafar |a marafia mediatica a fin de comprender
su estructura comunicativa, los autores presentan la
tesis y pensamientos de seis reconocidos semi6logos
(Saussure, Peirce, Barthes, Greimas, Eco y Veron) se-
leccionados por su capacidad reflexivay la originali-
dad desusideas. Estetexto, especialmente recomenda-
do para estudiosos de la comunicacion, se encuentra
estructurado en seis partes, dedicadas cadaunade ellas
alos autores resefiados. Junto a un breve recorrido bio-
gréfico, seexpone, deformaclaray precisa, uncompen-
dio de susideas y teorias, ilustrandolo con citas de sus
obras. Espuesestetexto untrabajo magnifico, realizado
por profesionalesdelacomunicaciény laeducacién, es-
critodemanerasencillaparaintentar hacer |legar defor-
ma clara la idea de estos seis célebres semidlogos.
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*Lacomediaenlatada

» RosaAlvarez Berciano
* Barcelona, Gedisa, 1999
160 paginas

e Losgjerciciosdel ver

«J. Martin Barberoy German Rey
» Barcelona, Gedisa, 1999

157 paginas

Lacomediatel evisivase presentacomo ungénerovivo
y de gran auge en la industria televisiva actual. A lo
largo de la historia televisiva, la autora nos muestra
como se haido reinventando este género pararespon-
der en cadamomento al sistemaquelasproducia: entre
losafoscincuenta—LucilleBall- y otraenlosnoventa
—Los Smpson—. Lacomediase presentacomo un pro-
ducto manufacturado concebido y realizado de forma
industrial, para responder de forma rentable alas de-
mandas de programacion. Laautoranosincitaareali-
zar unamiradacritica sobre este género, desgajando la
comedia en todos sus elementos y situandonos en los
distintos momentos y lugares en los que se desarrolla
paradescubrir que, ante todo, lacomediatelevisivaes
un hecho econémico, un producto que mueve fortunas
asi como un fenémeno social.

Teniendo presentequelatelevision sehaconvertidoen
el instrumento mediatico que de formamasradical va
adesordenar laideay los limites espacio-temporales
del campo de la cultura, debido a sus tajantes separa-
cionesentrelarealidady laficcion, losautoresrealizan
un andlisis exhaustivo del fendmeno que denominan
«desorden cultural», que a su vez cuestiona las invisi-
bles formas del poder que se anidan en las diferentes
formas del saber y del ver. De este modo, se analizaa
lolargodedieciséiscapitulosel fenémenotelevisivode
las telenovelas para realizar |a critica del desorden
cultural en Latinoamérica. Setrata de un texto denso,
especialmenterecomendado paraaquell osprofesiona-
les de la educacion y la comunicacion que deseen
profundizar enel andlisiscultural del fenémenotelevisivo
desde un punto de vista filosofico-psicol 6gico.
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« El ordenador como recur so didactico
*DomingoGallegoy CatalinaAlonso
* Madrid, UNED, 1999

182 péaginas

* Practicasde Tecnologia Educativa
«J.Cabero,F.Martinezy J. Salinas(Dirs.)
*Barcelona, Oikos-Tau, 1999

421 péaginas

Con lapuesta en marcha de la Reforma Educativa, las
nuevas tecnologias han adquirido un relevante papel.
Para orientar alos profesores, facilitandoles diversas
experiencias e investigaciones realizadas en Espafiay
en otrospaises, surge esteinteresantelibro quepreten-
demostrar laimportanciadeestastecnol ogiastantoen
lasociedad como en laeducacion, analizando las posi-
bilidades del ordenador en las aulas, aplicando el con-
cepto desistemas multimediay, por ultimo, evaluando
las posibilidades didécticas de esos sistemas. Paraello
el libroreflexionasobrelaposturadel docente antelos
medi os de comunicacién, definiendo | as nuevastecno-
logias, através de las posibilidades educativas del uso
del ordenador. Ademésanalizael futuro delainformé-
tica educativa y los sistemas multimedia e Internet,
acomparandol os de abundantes referencias.

L oscontenidosdeestaobracol ectiva, deprofesoresde

TecnologiaEducativade Universidadesespafiol as, pre-

tender huir de planteami entos exclusivamentetedricos,

centrdndose, como su nombre indica, en cerca de 300
précticas variadas: desde la simple lectura de un docu-

mento hasta las que necesitan equipos audiovisuales e
informaticos, conlasquesepretendelosalumnoscom-

prendan conocimientosy adquieran habilidades parael

manejo técnico, sémicoy didactico deestosnuevosme-

dios. Estas préacticas abarcan los més diversos ambitos
de la comunicacion: medios de comunicacion, publici-

dad, utilizacion de las nuevas tecnologias o reflexiones
sobreel papel delatecnologiaen laeducacion actual. En
cada una de las précticas se ofrecen, ademas, |os obje-

tivos que se persiguen, las recomendaciones para su
realizacion y unabibliografia complementaria.
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La radio
del siglo XXI
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e Laradiodel siglo XXI. Nuevasestéticas
* Ricardo M. Haye

* BuenosAires, CiccugLaCrujia, 2000

« 167 paginas

» El cineen CadizdurantelaGuerraCivil
*Victor Manuel Amar Rodriguez

» Universidad de Cadiz, 1999

« 149 péaginas.

LacajadePandora—comodenominael autor alaradio—
es, sin duda, una parte consustancial de los ciudadanos
de comienzos del huevo milenio. Sin embargo, en mu-

chas ocasiones, su informacion se centra méas en go-
biernos, partidos politicos, empresas, sindicatos... que
en las necesidades de la vida cotidiana 'y de las perso-
nas. En veintinueve breves capitul os, el autor «desme-
nuza» laradioy todolo queellaconlleva, proponiendo
actividades o précticas que facilitan el descubrimiento
de lamagia de la radio. Hayes nos hace reflexionar,
introduciéndonos en técnicas como la narracion, des-

cripciony exposicion enradio, utilizando model os co-
mo expository writing y creativewritingy pasando por
un sin fin de temas (funciones, géneros, investigacio-
nes...) que hacen de este texto un manual imprescindi-
ble para todos los estudiosos del medio.

A partir del cine que se exponia en las salas gaditanas
en el periodo dela Guerra Civil (1936-1939), el autor
haceun profundo repaso delarealidad comunicativade
laépoca. Trasel Alzamiento militar seinterrumpiden
Cadizlaactividad cinematogréfica, que serestaurd con
«El Centauro Cheyenne». Este periodo se caracteriza
por el cambio del origen de las peliculas que se exhi-
bian (fundamentalmente alemanas e italianas por la
afinidad con el Régimen), el desarrollo de documenta-
lesy noticiariospatri6ticos, el control y lacensurapor
parte de las autoridades franquistas... A pesar de todo,
los gaditanos seguian asistiendo al cine para evadirse
delarealidad cotidiana. El autor sefiala el importante
papel critico del Diario de Cadiz. El libro constaasu
vez de un apéndice en el que se detallan todas | as peli-
culas proyectadas en esa época.
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» M ediosdecomunicaciony acontecimientos
del siglo XX

* Ramo6n Reigy M. José Ruiz (Coords.)

 Universidad de Sevilla, 1999; 240 paginas

* Losj6venesy susr elacionescotidianascon
losmedios

e LucianoH. Elizalde

» Universidad Austral, 1998; 124 paginas

Estelibro recoge las comunicaciones presentadas en el

seminario «Medios de comunicacion y acontecimien-
tosdel siglo XX» que sellev6 acabo en laUniversidad
de Sevillaorganizado por el Grupo de Investigacion en
Estructura, Historiay ContenidosdelaComunicacion.
L os acontecimientos alos que hace referenciasonaqué-
Ilos que se han convertido en rel evantes para entender
larealidad de lainformacion en nuestro siglo. El libro
se inicia con una aproximacion a método de andlisis
estructural delos mensajesinformativo-periodisticos,

para analizar después el fendmeno de prensa y aso-
ciacionismo como el gran reto delosdiarios sevillanos
de principiosdel siglo XX. En suma, unaampliavarie-
dad deacontecimientosquevan analizandolosdiferen-
testiposdeinformacion de este siglo XX, deunapers-

pectivacientificay sistemética.

Presentado como una aproximacion tedricay meto-
dolégicaal estudio de larecepcién, el autor nosindica
quesu Unico objetivo erael de «comprender cudles son
losfactoresqueparticipany queconstituyenlarelacion
guelosjévenesestabl ecen cotidianamente conlosme-
dios de comunicacion» e insiste en que no se trataba
tanto de validar con lainvestigacién empirica alguna
tesis preconcebida tedricamente, sino de profundizar
en dichos factores. Lainvestigacion se realizadesde un
marco sociol6gico. Eséste, enfin, un libro que conside-
ramos fundamental para que el docente empefiado en
ayudar a los jovenes a mangjar estos medios pueda
acercarse primero a ambito de las ideas previas que
tienen sobrelosmismosy partir asi de unabase adecuada
parasu trabajo, pero es también un libro que interesara
por su novedad y su actualidad.
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o Pesindicy

» Lasaulasantelapublicidad

* M2Carmen Gascon y J. Antonio Gabelas
e Zaragoza, El Periodico de Aragén, 1999
101 péginas

* LosAndes,doceariosdel diarioenlaescuela
e Adriana D’ Elia (Coord.)

* Mendoza (Argentina), Los Andes, 1999
193 péaginas

Provocar la reflexion sobre la incidencia que los mal

Ilamados medi osde comunicaciéntienen enel entorno
y facilitar laintegracion de los medios en el aulaes el

objetivo de este texto que no se enfoca desde la re-

flexion tedrica, sino apartir de una serie de preguntas
cercanasal docente, como ¢sobre qué estamos educan-

do s olvidamos los medios? El libro inicia un did ogo

criticoy creativo en torno alapublicidad que permita
juzgar desapasionadamente y mirar desde fuera este
mundo creado para atraparnos. Desde semejante pers-

pectiva, estaobranosofrece unabrevereflexién sobre
lo que los medios significan hoy, mostrandonos expe-

riencias didacticas en torno a la publicidad, que con-

viertenaestelibro en unaherramientaexcepcional pa-

ra aquéllos que quieran iniciar el estudio y distancia-

miento de la publicidad en el aula.

«El diario en laescuela» es un programa de perfeccio-
namiento que realiza el diario Los Andes en la ciudad
de Mendoza (Argentina), con el objetivo de ofrecer a
|os docentes de todos |os niveles la metodologiay los
recursos necesarios para la integracién de los medios
decomunicacién enlaensefianza. Sedesarrollaapartir
de encuentros donde serealizan talleres eintercambio
deexperiencias. Estelibro recogelos acontecimientos
masimportantes de este programa en sus doce afios de
funcionamiento, desde que comenzd su andadura en
1987: jornadas, firmade conveniosy acuerdos, semi-
narios, programas anuales, participacién en encuen-
trosinternacionales, estudios deinvestigacion... El li-
bro incorpora ademas un compendio de las conferen-
cias organizadas por Los Andescon motivo delosdoce
anos de funcionamiento.
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» Caosy comunicacioén

* |smael Roldan Castro

* Sevilla, M ergablum, 1999
359 paginas

» Comunicacion, democr aciay ciudadania
«CarlosAlvarez Teijeiro

» Tucuman, Ciccus/LaCrujia, 1999

* 275 paginas

¢Es posible relacionar lateoria del caos con la comu-

nicacion humana? En estelibro, el autor propone unas
bases para un model o de la comunicacién humana ins-

pirado en uno de los paradigmas de la postmodernidad:

lateoriadel caos. Setratade unalecturaamenaeinsd-
lita en la que se funden laimaginacion, la creatividad
y €l rigor cientifico sin olvidar, en numerosas ocasio-
nes, el sentido del humor. Tras un desarrollo divul-
gativo de algunas de las claves més significativas de la
teoriadel caosy deunrecorrido atravésdelosmodel os
de la comunicacion més importantes de este siglo, €l

autor propone un modelo comunicativo basado en la
teoriadel caos. Bien como nuevateoriaholisticao co-
mo metéafora cultural revolucionaria, 1o cierto es que
proporcionaun enfoque diferente de laignotarealidad
gue nos envuelve.

No esun descubrimiento novedoso lainfluenciamutua
gue gjercen entre si los medios de comunicacion y el

sistema institucional de un Estado. El texto que nos
ocupa parte de la base de unacrisis tanto en la demo-
cracia postindustrial como en el sistemade medios de
comunicacion. Estos dos sistemas viven en una cons-

tanteretroalimentacion, yaquelaapatiadelaciudada-
niapor participar enlosasuntos publicos estabastante
condicionadapor lafaltade cumplimiento delafuncién
galvanizadoraquehan detener losmediosdecomunica-

ciénparaconlademocracia: el hecho depermitir yfaci-

litar a ciudadano el acceso a conocimiento de los
asuntos publicos relevantes. De todo ello se ocupa €l

Public Journalism, proyecto surgido a finaes de los 80
enlosEstados Unidos, cuyabase esunafilosofiapolitica
de la comunicacién.
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* Internet en el aula. Proyectandoel futuro
*Manuel CebriandelaSerna(Coord.)

» Mélaga, Apple/Universidad de M alaga
197 paginas

* Informatica educativa’ 99
 CatalinaAlonsoy DomingoGallego
» Madrid, UNED

* Cd-rom

Lasnuevastecnologiasdelainformaciény delacomu-
nicacion aplicadas a la educacién pueden convertirse
en las nuevas herramientas para la construccion del
conocimientoy el acceso alasfuentesdeinformacion.
Estaposibilidadimplica, inexorablemente, nuevasfor-
mas de aprender y ensefiar que requieren el suficiente
interés, motivaciony creatividad por partedel profeso-
rado. Este interesante volumen recoge una serie de ex-
perienciasinnovadoras, dentro del Proyecto Grimm, en
|as que se pueden encontrar respuestas a muchas pre-
guntas sobre el tema: ¢como es el aprendizaje de los
nifios con Internet?, ¢cud hade ser el papel del profe-
sorado?, ¢cudles son los modelos més eficaces?... En
suma, una obra que puede aportar pistasy estrategias
sugerentes para |os docentes que se planteen la nueva
alfabetizacion del siglo XXI.

Desde su creacion en 1970 y en razén de su propia
naturaleza, la Universidad Nacional de Educacion a
Distancia ha elaborado materiales de estudio y paque-

tes modulares de aprendizaje para aguellos alumnos
gue eligen esta modalidad de ensefianza universitaria.

Hoy, cuando |os tiempos han cambiado el teléfono de

linea, el fax y el libro de texto por lavideoconfereren-

cia, el correo electrénico o el material multimedia, 1a
UNED, como otras instituciones educativas, asume el

reto delaincorporacion delasnuevastecnol ogiasapli-

cadas a la educacion. Informética Educativa’ 99, en

soporte cd-rom, recoge | as aportaciones realizadas en

un congreso internacional celebrado en Madrid en

julio de 1999. El contenido temético se encuentrages-

tionado el ectronicamente mediante la técnica de «ar-

chivosinteligentes con recuperaci6n el ectrénica.
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COMO SE ES
LAS NOTICIAS

* DiccionariodePeriodismo
» JoséJavier Mufioz

» Salamanca, Cer vantes, 2000
« 245 paginas

»Comoseescribenlasnoticias
* FernandoMartinezVallvey
» Salamanca, Cer vantes, 1999
* 142 paginas

El resultado obtenido del trabajorealizado por este pro-
fesional de la comunicacion ha sido la elaboracién de
un diccionario de periodismo en el cual serecogen tér-
minosy expresiones que alo largo de su carrerahaido

recopilando. Es una seleccién de palabrasy expresio-
nessobreconceptos, obj etos, teoriasy procedimientos
tanto relativos al gjercicio profesional en los medios
como a otras ramas de la informacion vinculadas al

periodismo. Estediccionariotieneunapretensi 6nexpo-

sitiva, no normativa, incluyendo asi extranjerismos
gue se hanimpuesto i nternaci onal mente, neol ogismos
detodo tipo, eincluso sol ecismos, tal y como setrans-

miten en el ambito periodistico. Estaobra, en suma, da
a conocer este lenguaje tan peculiar e influyente en
cualquier ambito de comunicacion individual o colec-

tiva de nuestra sociedad.

Este libro a modo de manual estd enfocado desde la
perspectiva de aprender aescribir las noticias, sin que-
rer entrar en el andlisis de sus efectos e implicaciones
econdmicas o ideoldgicas. Ni siquiera se detiene adis-
cutir el género o el lugar que ocuparia en unatipologia
textual. Periodistas y comunicadores sociales encon-
trarén en él sugerencias sobre como escribir noticias
correctamente desde el andlisis de la comunicacién.
Aquéllos que estudian y ensefian cémo ejercer la pro-
fesién periodistica y aguellos otros que se preocupan
del fenémeno de la comunicacién en si mismo encon-
trarén en estas paginas respuestas: como se escribe la
noticia, como se diferenciade otrostextos, esto es, los
conocimientosbésicosdel profesional delacomunica-
¢ion que quierasaber cdmo hacer, enfuncion del canon
delatradicion profesional.
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Proximos titulos
Temas monograficos

O
16. Educacion y comunicacion para la cooperacion y el desarrollo
Coordina: Milagros Paseta. ONGs Barcelona

O

17. Los nuevos lenguajes de la comunicacion

Coordinan: M& Amor Pérez y Josefina Prado. Universidad de Huelva
O
18. ¢Como investigamos en la Educacion en Medios?
TatianaMerlo. Universidad de Buenos Aires (Argentina)
O
19. Hombres y mujeres en los medios: hacia un nuevo contrato social
Coordinan: Raman Ignacio Correay M2 Dolores Guzman. Universidad de Huelva
O
20. Medios de comunicacion y orientacion escolar

Manuel Monescilloy Juan Manuel Méndez. Universidad de Huelva
O

21. Comunicacion y divulgacion de la ciencia

CarolinaMoreno. Universidad de Malaga
O
22. Nuevas Tecnologias para la Educacion Especial
Victor Amar. Universidad de Céadiz

COMUNICAR es una plataforma de expresion abierta a la participacion y colaboracion
de todos los profesionales de la educacion y la comunicacion.
Si esta interesado/a en colaborar en los proximos ndmeros,
puede remitirnos sus trabajos y comunicaciones (ver normas de colaboracion, pag. 239).
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En tiempos de comunicacion...

COMUNICAR

Un foro abierto para la Educacion y la Comunicacion

Suscribase y
colabore con sus trabajos

El Grupo Comunicar es una asociacion de profesores y periodistas de Andalucfa que, sin-animo lucrativo, pretende
incentivar a la comunidad educativa (docentes, padres y alumnos) y a los profesionales de la comunicacion
para el uso didactico critico, creativo y plural de los medios de comunicacion en las aulas.

FICHA DE PEDIDOS

INLoT 0 g TR0 N @1 =Y 0] (o T
[T 0] 3 (11 1T TSRS Poblacion .......cccccvvvieiieeieeieeen,
COdiIgO ..o Provincia ......ccocoeeeevniniennns Teléfono ....occeevveeceeee

Persona de contacto (PAra CENIIOS) ....ccuiririeerieieesee ettt ene e ste e sesee e sbeseenas
.... Correo electrénico

o Formas de pago:
Espana:
[J Talén nominativo adjunto al pedido a favor de Grupo Comunicar (sin gastos de envio)
[0 Giro postal clc Caja Postal 1302 2390 72 0019089614 (Adjuntar justiicante) (sin gastos de envio)
[J  Transferencia bancaria c/c 2098 0101 84 0135930218 (Adjuntar justificante) (sin gastos de envio)

O Contrarreembolso (se afiadirén 695 pis. de gastos envio)

Extranjero: Sistemas de envio:

O  Talén en pesetas adjunto al pedido (se afiadirdn 1395 pts. gastos envio) Los senvicios se tramitan por via postal ordinaria.
O Contrameembolso (se afiadian 1995 pis. de gastos envio) |:| Opcion envio urgerte 48 horas: Agregar 1500 pis al pedido

Enviar a: Grupo COMUNICAR. Apdo. Correos 527. 21080 Huelva (Espafa); e-mail: comunica@teleline.es




G C Publicaciones
rupo \omunicar

DESCRIPCION DE LA PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORTE
REVISTA «COMUNICAR»
« Suscripcion bianual (nimeros 16, 17, 18 Yy 19) .....covvveviieviiieeiieenen. 5.950pts. |
* Suscripcion anual (NUMEr0S 16 Y 17) ..cceevvereerreieeineieseeseeseeseeenes 3.395pts. | —
» Comunicar 1: Aprender con [0S Medios ...........ccccuevveveninininiicnene, 1.750 pts. |—
e Comunicar 2: Comunicar en el aula...........cccceeviiiiiiiiniieiiieecee, 1.750 pts. [ —
» Comunicar 3: Imagenes y sonidos en el aula . 1.750 pts.|—
e Comunicar 4: Leer los medios en el aula ...........ccccoveeeniieiiineninennen. 1.750 pts. | —
» Comunicar 5: Publicidad, ¢cOmo la vemos?.........cccccvvevvivrienineneenns 1.750 pts. | —
» Comunicar 6: La television en las aulas 1.750pts.| —
» Comunicar 7: ¢ QUé vemos?, ¢,qué CONSUMIMOS?.......cceeruerarueeennnn 1.850 pts. | —
» Comunicar 8: La Educacién en medios de comunicacion ................. 1.850 pts. | —
C . Comunicar 9: Educacion en valores y comunicacion 1.850pts. | —
» Comunicar 10: Familia, escuela y comunicacion .............cccocceeeeereenns 1.950 pts. | —
» Comunicar 11: El cine en las aulas ..........c.ccocevevveiiiiininciiicnce 1.950 pts. | —
o Comunicar 12: Estereotipos y medios de comunicacion ... 1.950 pts. | —
» Comunicar 13: Comunicacion, educacion y democracia ................... 2.200 pts. | —
» Comunicar 14: La comunicacion humana .............ccoccveveieenieneennenns 2.200 pts. | —
.— *Comunicar 15: Comunicacion, educacion y solidaridad .................... 2.200pts. | —
COLECCION «GUIAS CURRICULARES»
 Descubriendo la caja magica. Apendamos TV. Quedarno de dese ..1.950 pts. | —
o . Descubriendo la caja magica. BEnssfiamos TV. Guia Ddédica ..1.850 pts. [—
MONOGRAFIAS «AULA DE COMUNICACION»
('5 * Comunicacion audIOVISUAI ...........cccereereeiiereenreneee e ee e seee e 1.750 pts. | —
* Unidades didacticas de prensa en Educacion Primaria.................... 1.600pts. | —
« El periddico en la Educacion de AdUltos ............cceeiieeiiieiiieenieeee. 1.750 pts. | —
« Juega con la imagen. Imagina juegos 1.600pts. | —
o . El universo de papel. Trabajamos con el periodico .............cceevieeenns 1.750 pts. | —
* El periddico €N 1as @UIAS ..........cc.oeeeiiereeiieeieeieeeeeee e 1.750 pts. | —
*==  COLECCION «AULA MEDIA»
* La mujer invisible. Una lectura de mensajes publicitarios ................. 2.200pts. | —
_ * Television y teleSPectadores .........ccoveieerieneeiieieee e 2.200pts. | —
COLECCION «LA COMUNICACION HUMANA>»
fo) « El puntero de don Honorato, el bolso de dofia Purita ........................ 1.850 pts. | —
COLECCION «PRENSA Y EDUCACION»
* [l Congreso andaluz «Prensay EdUCACION» ..........cccccvvveiiirienenninens 1.995pts. |
- * Profesores dinamizadores de prensa 1.950pts. | —
» Medios audiovisuales para profesores 2.350 pts. | —
« Ensefary aprender con prensa, radioy TV ......ccccovvveniieiiinenieennnn. 2.700 pts. | —
» Cémo ensefiar y aprender la actualidad 2.200 pts. [ —
D_ * Ensefiar y aprender la actualidad con los medios ............c.ccocceeeenee. 2.200pts. | —
COLECCION «EDUCACION Y MEDIOS DE COMUNICACION»
e TelevisiOn Y @dUCACION .........ccoiuiiiiiieiie e 1.600 pts. | —
* Publicidad y @dUCACION .........ccevieiieriierieesii et 1.600 pts. | —
MURALES «PRENSA ESCUELA»
«Investigamos el cine» (11), «El cémic» (12), «La radio» (13), «Géneros periodisticos» (14),
«Derechos Humanos» (15), «Intemet» (16), «Solidaridad y Comunicacion» (17) Gratis |_
SUBTOTAL [ ]
Cumplimente la ficha de pedidos de la pagina anterior, indicando forma de pago y remitala a: Gasios de envio
Grupo Comunicar, Apdo 527. 21080 Huelva (Espafia) comunica@teleline.es TotAL [ |
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Colaboraciones

N ormas de publicacion

N

ComunNiIcARr es una revista educativa de caracter internivelar (desde Educacion In-
fantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar €l
intercambio de ideas, la reflexién compartida entre periodistas y docentes y € auto-
perfeccionamiento de |os profesionales en €l ambito de los medios de comunicacién en
la educacion.

» Tematica: Seran publicados en ComunicAr lostrabgjosy articulos inéditos enviados por
lossuscriptores, colaboradoresy |ectoresdelarevistaqueversen sobre proyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestas o experiencias en la utilizacion didéctica, plural e innovadora, de los me-
dios de comunicacion en la ensefianza, en sus diferentes vertientes y niveles.

* Soporte: Los trabajos se presentaran obligatoriamente en doble soporte: copiaen papel y
disco informético para PC (WordPerfect, Word o cualquier otro procesador de textos del entorno
Windows).

« Extension: Los articulos tendran una extension de entre seis y ocho folios, incluyendo re-
ferencias bibliogréficas (con un maximo de veinte), tablas, gréficos y fotografias. Estos Ultimos
tendrén que ser necesariamente originales, con calidad gréfica para su reproduccion.

« Estructura: En cada colaboracion, figurara en la primera pagina € titulo, autor/es (con un
méximo de dos), asi como un resumen —entrada— del articulo de seis/ocho lineas. Al final del texto
seincluiranuevamente e nombre del autor/es, centro/s de trabajo, asi como varios sumarios (tex-
tos literales entresacados del articulo para resaltarlos).

* Referencias: Al final del articulo se recogera—en caso de que se estime oportuno— la lista
de referencias bibliograficas empleadas por orden afabético, siguiendo los siguientes criterios:

e Libros: Apellidos e iniciales del autor en mayUsculas, afio de edicion entre paréntesis:
titulo de la obra en cursiva. Lugar de edicion, editorial.

« Revistas: Apellidoseinicialesdel autor en mayUsculas, afio de edicién entre paréntesis:
titulo del trabajo entrecomillado, nombre y nimero de la revista en cursiva; pagina pri-
meray Ultima del articulo dentro de la revista

* Publicacion: El Consgjo de Redaccion se reserva € derecho de publicar los trabajos en €
nUimero que estime mas oportuno, asi como la facultad de introducir modificaciones conforme a
estas normas. Lostrabajos que no vayan a ser publicados, por estimarse gjenosalalineaeditorial,
serén devueltos a sus autores. Los autores de los articul os publicados recibiran un ejemplar.

« Correspondencia: Se acusararecibo de los trabajos recibidos, y su correspondiente acep-
tacion —en su caso—, pero no se devolveran los originales de los articul os publicados.

« Envio: Los trabajos se remitiran postalmente o via Internet, especificando ladirecciony e
teléfono —y en su caso, correo electrénico— de contacto, a la sede de ComunicaRr.

Comunicar. Apdo. 527. 21080 Huelva. Espana
E-mail: comunica@teleline.es / www.teleline.es/personal/comunical/

CoMUNICAR No comparte necesariamente las opiniones y juicios expuestos en |os trabaj os publicados.




