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JulioJiménez Sanchez

Aprendiendo
en la era de la
informacion

Jrae B® Apmilers Carraien

1465

« Etica en lainformacion

« Francisco Muro de scar

» Asociacion de Periodistas de I nforma-
cion Econémica

El autor relineenestelibrolosmésimportantescddigosde
conductay estatutosprofesional esrel acionadosconlosme-
diosdecomunicacion, abarcandotantolosdenuestro pais
comootrosdemésalladenuestrasfronteras. Serecogenmés
decuarentacodigoséticos, completandoseconlosarticulos
denuestro Codigo Pend directamentereferidosal periodista
oa medio(libertad deexpresion) comoa sujetodelainfor-
macion (derechoalaimageny e honor). Setratapor lotanto
deuntextovdlidoeinteresanteparatodoslosqueseacercan
alosmedi osdecomuni caci ndesdemuy diferentesangul os,
asi: periodistasengerciciooenviasdeserlo,enamboscasos
comooportunoacercamientoal contrasteentrel osdiferentes
cddigosqueseaportan, profesionalesdel mundodelacomu-
nicacionconel findeentenderloscomportamientosquecada
medio de comuni cacién marcaasusprofesionalesy, en
consecuencia, valorar s lorecogidoentalescadigosessilo
uncatdl ogodebuenasintencionesounajocriticosobrecada
contenido queapareceenlosmedios.

» Aprendiendo en la era delainformacion
*Jose MaAguilera

» La Corufia, Cefocop

* 1996

Iniciasuautor estecuadernoconlapremisadequegranparte
denuestrobagaj e, tantoen aspectosformativoscomoinfor-
mativos, esdebidoal osmediosdecomunicacion. Por ello

nosplanteaunaseriedeinterrogantescomoal dabonazo de
nuestrasconcienciasy conlaintenciondequereflexionemos
si tal bagaj ehacequeestemosmejor informadosy si esain-

formaci én hacambiado nuestraconcepciondelaa deaglo-
bal, haciéndoladiferentedeladenuestrosantepasadosy, por
otraparte, cua eslaquenosofrecenlosmedios. Por tltimo,

reflexionaapropdsito decomo afectatodoelloa mundo

educativoy enquémedidaéstesehavistoinfluenciado por
losmedios. A larespuestadetal esinterrogantesvadestina

dalacol eccion depropuestas, que sepresentan comoam-

pliamenteexperimentadas, conlapretens 6ndequed estu-

dianteseaconscientedel papel quelosmediosocupanensu
viday seacapaz deenjuiciar deformacriticay auténomadi-

chopapel. Trasestasreflexionesinicial es, senosofreceuna
ampliagamadefichas.
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Enrique Martinez e llda Peralta

Roman Gubern

Del bisonte a
la realidad virtual

La excena ¥ f faborimin

* Roméan Gubern. Del bisontealarea-
lidad virtual. La escenay €l laberinto.

» Anagrama. Coleccion Argumentos.

* Barcelona, 1996

El autor -maestro delacomunicacion en nuestro pais—
redizaunalecturadelaimageninterpretandolaculturamente
desdelahistoria, y fundamenta menteenlaexpresion,desde
dosconcepcionesbasi casquelacaracterizan: laimagen,
desdesudoblevertientedeimagen-escenaeimagen-laberin-
to, queduranteestesiglohaidoa compasdeloque yalla
mamosrealidadvirtual. Lareflexion queene textoserea
lizasobreestemundoficciona queeslaredidadvirtud, que
priorizael espectécul o sobrelaimagen, explicalaglimina
ciéndelanarrativaaudiovisua tradicional; confundiendo
originalesy copiasy planteando entodasu profundidadla
crisisdel concepto derepresentacion heredado desdelos
clasicos, quehoy estaen cuestionamiento, apartir deestos
nuevoslenguajesy tecnologias. El libro, conlacaracteristi-
caintegradoradesu autor, seconvierteenindispensable
paraaquel | osdocentes, periodistasy ciudadanosquedeseen
profundizar enlosfundamentos, val oresy técnicasdel len-
guajeiconicoatravésdelossiglos.

* Imégeneseideas

* José BiedmaLc’Jpez

» Jaén, Gréficas Ubeda
* 1997

Estelibrohanacidodesdelaprécticadel autor enlasaulas
deBachillerato, ensefiandofil osofiaenunmundoenel que
lasaturacion delosmensajespublicitarioseiconicoshan
confundidoloreal conloimaginario. Losvalores,lossenti-
mientos, lasfantasias, |asilusionesy lasmotivacionesin-
conscientes, sonanalizadasdesded prismadelainfluencia
delosmediosde comunicacién. Lareflexionrigurosae
instrumentosbéasi cosdeandlisispretenden ensefiar acom-
prender el sentidoy el propdsitodelasimégenesy losmen-
sajespersuasivos. El autor seshabasadoenlanuevaestruc-
turaci6n delaensefianzasecundariaparalaasignaturade
filosofia. No obstante, el profesor detodoslosniveles,
encontrarael ementosimprescindibles, curiososy didacti-
camentepreparadosparaadaptarlosasusaulasentodolo
queserefiereal mensgjeiconicoy surelacionconlossenti-
dos, lasfacultadespersonaesy e caminoquevadelaima:
gencomoobjetoal simboloy al concepto. Endefinitiva,un
textorecomendableparasulectura.
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MaTeresa Fernandez Martinez

AP FEN IO R

 Prensa navarray drogas

» Asociacion CentroOasis

* Navarra, Altaffaylla Kultur Taldea
* 100 pags.

Con estedocumento—presentado alaopinionpublicaen
febrerode1997—pretendenl osautoresdel mismo«ofrecer
uninstrumentodeandlisisy reflexioncuyoobjetivofinal
estaencaminado aunanecesarianormalizaciony adecua-
ciondel discursosocial sobreel fendmenodrogas». A partir
delaideadequetodossomosresponsablesdel actual dis-
cursosocial sobreestetema, y apoyadospor unarigurosa
investigaci dn cuyosdatosrecogeesteinforme—basadoenel
andlisis del tratamiento que recibieron lasdrogasen la
prensanavarradurantecas unafio—, concluyenlosautores
queestediscursosocid sobrelasdrogasquetodosconstrui-
mosy queencuentrasu eco massonado enlosmediosde
comunicacion, estalleno deestereotipos, miedos, topicos,
sensacionalismo... elementostodosellosquenodejarande
repercutir negati vamenteenlascampafiasdeprevencién.
Losautoresinsistenenqueel informeno presentaninguna
conclusi6n, puesconsideran| osresultadosobteni dossufi-
cientemente esclarecedores.

 Tratamiento periodistico de las drogas
y de las drogodependencias

* Coordinadora de ONGs

* Madrid, 1996; 131 pégs.

Losautoresdeestelibro parten delaideadequelosmedios
decomunicaciénsocia sonlaprincipal fuentedeinforma-
cionsobrelasdrogasy que, por tanto, esesencia conocer el

tratamientoqueen estosmediossehacedelaproblemética
delasdrogas. Conesteplanteamiento, seadentranenuna
investigacionenlaqueseconcluyequelavisonquelosme-

diosnosofrecenesparcia einteresada, mezcladedesinfor-

maciony control social, demostrableatravésdenumerosos
gemplosquesenosofrecenenlaspéginasdeestelibro,y que
seconcretaen el enfoque predominantequelosmedios
ofrecen anteel temadelasdrogas: centraismoabsolutodel

tréficodedrogas, latensiénentreel Estadoy lasorganiza-

cionesilega esdedicadasal narcotréfico... y sobretodo, la
imposi ci6ndequeesadecuadal arespuestadel Estado, cen-

tradaenlaaccionpolicid. Losautoresseplanteans sonpo-

siblesunosmediosdecomunicacidnqueevitenestavision

sesgadadelarealidady nospropongan unareflexion mas
rigurosay veraz sobreestaprobleméticasocial .
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Tomas Pedroso Herrera

COMUNICACION
|||I.

EDUCACION

» Comunicacion y educacién

* Armando Jiménez (ed.)

» Granada, Colegio Doctor es, 1996
2volimnes

El 111 Congreso I nternacional sobre «Educaciony Socie-

dad», organizadoporlosColegiosdeDoctoresy Licencia-

dosdeAndalucia, sesintetizaene presentelibro, contodas
|lasactaseintervenciones: coferencias, mesasredondasy

comunicaciones. Enlaprimeraparteseanalizan con enfo-

quesdiversoslatelevison(«Larevolucion TV »deFrancis-

coAyala), reflexionessobrecomunicacion («Lacomunica

cionenel mundodehoy» deJoséL uisPinillos),olalitera-

tura(«L aliteraturacomocomunicacién»deA. BryceEche-

nigue), teniendotodasl asi ntervencionescomohilotemético
lameditaciénentornoa problemadelacomunicacion. Las
mesasredondasrecogen|asintervencionesdediversosespe-
cialistasquedebatieronsobre«L asnuevastecnol ogiasenla
enseflanza», <L alenguaespariolaenel siglo X X1»y, por
Gltimo, «M ediosdecomunicaci 6ny manipulacion. Final-
menteserecogenmulti plescomuni cacionesconreflexiones
tedricas y experienciasy propuestasparalapracticaenlos
centrosescolares.

-

"5
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| ensenanzca

* Lenguajesy ensefianza

* A. Romero L 6pez (Coord.)

» Granada, Fundacion Educacion y Futuro
« 386 pags.

L ostrabajosqueserecogenenesteheterogéneolibroprovie-

nenensumayoriadelasponenciasy comunicacionesque

fueronpresentadasenlas«l JornadasdeAndaluciaCriental

sobreLenguajesy Comunicaciony, celebradasendiciembre
de1993enGranada. Laheterogenidad del librosehallaen
queené aparecenreflexionessobretemasvariados: litera-

tura, psicologia, informética, mateméticas, etc. Sinembar-

go, todosestostemasaparecenunidosconel hiloconductor
del lenguaje: entodaslas colaboracionesseindagaenel

«conjunto de sefial es que pueden dar aentender alguna
cosa» quepermitenquelacomunicacionhumananoserea-
licesdlodesdeel puntodevistalingistico. Deentretodos
losarticul os, dossonlosquepor suteméti caentranespecia -
menteen estapéginas. «Lenguajedelaprensay didactica
del discurso periodistico» deM. CerezoArriazay «Ciney

comunicacion»ded. MartinezMorales. Setrata, endefini-

tiva, deuninteresantemanual paraestudiar lasrelaciones
entreel lengugjegréaficoy e mundoaudiovisual.
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M2aAmor Pérez Rodriguez
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La escuela y los medios

In hinzimin neresarie

» Televisiony audiencias

» Guillermo Orozco

* Madrid, dela Torre, 1996
* 207 pags.

Seguinconfiesadl propioautor enlaspa abrasintroductorias,
estelibrosepresentacomo «incursiony excursion» enel
procesodever tel evision («televidencia»). Paraello, el con-
tenidosedivideendospartesmuy claramentediferenciadas:
Lainvestigaciondelatelevidenciaylaeducaciontelevisiva
delasaudiencias. Enlaprimeradeellas, seproponeunali-
neadeinvestigaciony reflexionqueabarcalosmasdiversos
camposdela«tel evidencia»: unmarcotedricoinicial enel
queseasientael libro, reflexionessobrelaaudiencia, sobre
latelevisiony lafamilia, etc. Enlasegundaparte, seproduce
ungiroqueencauzael contenidodel librohacialasrel acio-
nesexistentesentreeducaci dny tel evisién, desarrollandose
unapropuestaparavincular aambasinstituciones. Lafina
lidadUltimadel libroes«conocer paraintervenir», esdecir,
nosetratatan solodeuntextotedrico, sinoqueenél seper-
siguequela«televidencia», ademéasde ser unaactividad
placentera, seconviertaenunmediodeforta ecer lademo-
craciay laparticipacionciudadana.

e Laescuelay losmedios

* Roxana M orduchowicz

* Buenos Aires, Aique, 1997
* 151 pégs.

Lapresenciadelosmediosdecomunicaciénentodaslas
esferasdenuestravidaessindudaunadelascaracteristicas
méssefial adasdenuestracivilizacion. Encualquier rincon
del mundolaprobleméticadelainserciondelosmediosde
comunicacionenel curriculumescol aresyaunapreocupa-
ciony unreto. El textodel aargentinaRoxanaM orduchowicz
nosponeunvivoeemplodel aimportanciaqueestaproble-
méticahatenidoenestepaisdel conosurenlosltimosdiez
afos, quehasupuestolaconcreciéndeunmodel opractico
y fructifero deuso didéctico del osperiédicosy losmedios
enlasaulasatravésdel Programa«El diarioenlaescuel a»
delaAsociaciéondeDiariosdelaRepublicaArgentina. El
textodefinela«Educaci énenM ediosde Comunicaci on»y
nossugieremultiplespistasparasuinserciéncurricular en
losdiferentesnivelesdel SistemaEducativo, deunenfoque
transversal queanalicel osmedioscomocontenidos, objetos
deestudioy ofrezcaunalecturaformal y significativadesus

mensges.
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M anuel M onescilloPalomo

* El profesoradoy latelevision

» M2 Jesus Gallego Arrufat (Dir.)
» Granada, Universidad, 1997

* 397 pégs.

A raizdel concursonacional deproyectosdeinvestigacion
sobre«Educaciony Televisiénx», convocadopor el CIDEde
MuinisteriodeEducaciénen 1994, € equipodeinvestigacion
«Profesoradoy programaciontelevisiva» delaUniversidad
deGranada, dirigidoporlaprofesoraM.J. Galego, desarro-
Ilaunaampliainvestigacionparaanalizar lasrel acionesen-
treel profesoradoy & mediotelevisivo. El planteamientode
| ai nesti ggd ngoered GyapLd | cacbaTovunicar, 4 (pp.
118-127). Ahorasaealaluz el textoquerecogelainvesti-
gacionintegra, planteandolaslineasdeinvestigacionquese
handesarrollado(revisiéndeestudios), asi comolosobjeti-
vos, fasesen el estudio, metodol ogiay especial mentelos
resultadosentornoal asvis onesquel osprofesorespartici-
pantesdel estudiotienenrespectoalaprogramaciontele-
visiva. Endefinitiva, untextorigurosoy ejemplificador que
respondeimpecablementealametodol ogiadelainvestiga-
cion educativaactual, con procedimientoscualitativosde
busquedadeinformacion.

Raewvista dco

m_- s;::i‘?}w A
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* Pixel Bit, 8; enero de 1997

* Revista de Medios y Educacion

» Secretariado de Recur sos Audiovisuales
* Sevilla, 1997

Estenimerode Pixd Bit nosofreceactualizadainformacion
sobrelarelacion cadavez mésinevitableen unasociedad
fuertementemediatizada, entremediosy educacion. Los
diferentesarticul osanalizantemasactualescomoel usodel

satéliteenlaeducacidnuniversitariaolasredesteleméticas
comoinstrumentosdeeducaci on adistancia; perotambién
aportan nuevasperspectivasatemasya«clasicos», comola
formaciondel profesorado—paralaqueseproponennuevos
canalesy recursos—olaeducaci 6n especia, campo quepue-

debeneficiarsemuy especia mentedeestasnovisimastecno-
logiasparaponer al acancedemuchaspersonasel accesoa
lainformacion. Ademés, estendimeronosofreceunaapasio-
nanteexperienciadedesarrollomultimediainteruniversitario

enel quehantrabajado profesoresdecincouniversidades
espafiolasy quehaconsistido en el desarrollodeun CD-

ROM concontenidosmultimediaorientadoal aensefianza.

Larevistasecompletacone listadodel osnuevosmateriales
producidospor este Secretariado.
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Francisco Casado Mestre
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» Mediatecas Escolares
* Rui Canario (Coord.)
* Lisboa, Instituto Inovagdo Educacional
e 12 ed. 1994; 139 péags.

Conel subtitulode«Génesseedesenvolvimientodeuma
inovagao», estetexto exponedetal laday metodicamentela
creaci dnexperimental decuatromediatecas(dosencentros
dePrimariay dosen centrosde Secundaria) enlasinmedia-
cionesdeSettbal . El libroseabreconunconjuntoderefle-
xionesenlasqueseargumentael necesario cambioeinno-
vacionenlarel aci énexistenteentreinformaci ny alumnos
guesemanifiestaene saltodelabibliotecatradiciona ala
mediateca. M &sabajo seanalizan cudlessonlosdiferentes
model osexi stentesdemediatecasy susformasdeorganiza-
cién. Enlapartefinal del libroserecogenlasconclusiones
quesehanderivado delapuestaen précticadelaexperien-
cia lamediatecaexige, enprincipio, unproyecto pedagdgi-
comasvastoquee! proyectotradicional porquemodificala
formadel aprendizajedel osal umnosy procesosdeforma:
ciondelosprofesores. Laclavedel éxitosehallaenqueel

establecimientodeensefianzadebeser capaz deorgani zar de
modo radicalmentediferentetodosl osrecursosqueposee.

* Imagotopias. Aproximaciones al estudio
delasiméagenes

* A.BecerraCastilloy otros

e Grupo Imago, Granada, 1993; 160 pag.

Despuésdeunabrevepresentacionenlaqueseapuntaque
¢l conceptodeutopiaes«unadelasentidadesmentalesmas
indomablesdelahistoriadel espirituhumanos»porquealin
tienevitalidady capacidad deestimul o, loscontenidosdel
librosedividenendosgrandesapartados: lasreflexionesy
| asexperienciasdidacticas. Encuantoal asprimeras, apare-
centresarticul os: «Epistemol ogiay didécticadelaimagen,
«Laquimeradelaslndias» e« mégenespublicitariasente-
levisiénx». El primerodeel | osesunameditaci onsobreel con-
ceptodeimageny sobresusposibilidadesdidécticas, conun
somerorepasodel a«historiadel asutopias». Enel segundo,
seanaizael modoenqueseconformaron, duranteel Siglo
deOro, lasimagenesdelasindiasOccidentales. Enel Ulti-
mo, seincluyeunaaproximaciénalapublicidadenlaquese
alertaal oseducadoresparaquefomentene espiritucritico.
Laprimeraexperienciallevapor titulo «lmégenesmitol dgicas
enel |éxicoesparfiol»y «Walt Disney: lainfanciarecupera-
da» esdl titulodelasegundaexperiencia
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SONALIZACION
E ATIVA EN LA

INFORMATIZADA

VIOLENCIA'Y
TELEVISION

* Lapersonalizacion educativa en la socie-
dad informatizada

*V. GarciaHoz (Dir.)

» Madrid, Rialp, 1995; 400 pégs.

Estelibrotienecomofinalidadinmediata«describiryvalo-
rar lascaracteristicas propiasdelasociedad actual ensu
relacién ofuncion educativa» y comofinalidad mediata
«intentar queestacomprensi dnseaunodel oselementosque
contribuyanaavizorar lo quelaeducaci 6n puedeser». En
estadobleperspectivadebenencuadrarsel osdistintosarticu-

losdeestelibro, quesepresentana mismotiempocomo
reflexionessobrel osconceptosdeinformaci dny educacion,
y como propuestasdetrabajodirectasquepuedenayudar a
enriquecer el panoramaactual enesteentorno, contribuyen-
dodeestamaneraatransformar lascaracteristicasquelos
mismosautoresanalizan. L oscampostrabgjadosson mu-

chosdestacandopor laenormevariedaddemediosy temas.

Asi, semuevenenmediosmuy diferentes, desdee humilde
peri &dicoescolar hastal asUltimastecnol ogiasinforméticas,

comoel correoelectronico, trabajando a tiempounagran
diversidad detemas, comolaeducacion paralapaz, ola
prevenciondeladrogadiccion, el usodebasesdedatos...

* Violenciay Television

* M. ClementeDiazy M. Vidal Vazquez
* Madrid, Noesis, 1996

* 165 pags.

Losautoresdeestelibro—expertosen psicologiajuridicay
profesoresdelaUniversidad Complutense—nosinvitana
unainteresantereflexion sobred acucianteproblemadela
influenciaquelaviolenciadelosmediosdecomunicaciony,
enconcreto, delatelevis 6n, puedetener sobrelosmiembros
mésjovenesdenuestrasociedad. Trasrepasar |asteoriasex-
plicativassobrelaviolenciay resumir algunosaspectos
generaesdelosmedios, seadentraesteestudiodellenoen
€l problemacrucid del cambiodeactitudes, reflexionando
sobrelasdigtintasteoriassobrel osefectosdeestosmediosy,
enconcreto, delaviolencia«mediatizada» sobrel osespec-
tadores. A partir deaqui, seiniciaunainvestigacionsobrela
televisiéncomo productoradeviolencia, asi comosobrela
importanciaqueel entornofamiliar ejerce. Todaslasrefle-
xionesvienenaval adaspor resultadosdeinvestigaciones,lo
gueconfiereaestacbrauninestimableval or. Secompleta
conaspectoslegal essobrelaprotecciondel menor y datos
sobrelaviolenciaenlaprogramaciontelevisiva.
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Red Iheroamericana de Revistas
de Comunicacion y Cultura

Creada en Brasil en septiembre de 1982, |a Red de Re-

vistasde Comunicaciony Cultura—entrelasgue se seencuen-

tra ComuNICcAR— Se propone apoyar a las diferentes instituciones
dedicadasalareflexiontedrica, a la investigaciony a la ensefianza de

la comunicacién. El principal objetivo de esta Red es constituirse en agente
movilizador delaproduccién, distribuciéneintercambioderevistasvinculadascon

la comunicacién en el ambito iberoamericano.
La Red se encuentra actualmente formada por las siguientes revistas:

- MEDIOS EDUCACION COMUNICACION
Casilla de Correos 3277
1000 Buenos Aires (Argentina)

* OFICIOS TERRESTRES

Facultad de Periodismo y Comunicacién Social
Universidad Nacional de La Plata

Av. 44, n° 676. La Plata, CP 1900 (Argentina)
Telefax: (021) 829920/837288

Email: webmaster@info.perio.unlp.edu.ar

« REVISTA BOLIVIANA DE COMUNICACION
Casilla 5946. La Paz (Bolivia)

* INTERCOM. Revista Brasileira de Comunicagdo
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
de Comunicagéo

Av. Prof. Licio Martins Rodrigues, 443,

Bloco A, sala 1, Cidade Universitaria

05508-900 S&o Paulo, SP (Brasil); Fax: 8130596

= REVISTA DE COMUNICAQ@ES E ARTES
Escola de Comunicag8es e Artes
Universidade de S&o Paulo

Caixa Postal 8191-05508-900

Sédo Paulo, SP (Brasil); Fax: 8130596

* REVISTA COMUNICARTE

Instituto de Artes e Comunicacdes e Turismo
Pontificia Universidade Catolica de Campinas
Caixa Postal 317 13100 Campinas, SP (Brasil)

= COMUNICACAO E SOCIEDADE

Instituto Metodista de Ensino Superior

Rua do Sacramento 230 Rudge Ramos
09735-460 Sao Bernardo do Campo, SP (Brasil)
Fax: 4553349; Email: metodpgp@eu.ansp.br

* UCBC INFORMA

Unido Cristd Brasileira de Comunicagdo Social
Av. Jabaquara 2400, Loja 03,

CEP 04046 Sao Paulo, SP (Brasil)

= REVISTA DE COMUNICACAO SOCIAL
Departamento de Comunicagdo Social
Universidades Federal de Ceara

Av. da Universidade 2762, Campus de Benfica,
60.020-180 Fortaleza, CE (Brasil)

« COMUNICACAO & EDUCACAO

Universidade de S&o Paulo

Departamento de Comunicagbes e Artes -ECA/USP
Av. Prof. Licio Martins Rodrigues, 443 predio
central, 2° andar sala B-17 Cidade Universitaria
055508-900 S&do Paulo,SP (Brasil)

Fax: (5511) 8184326; Email: comueduc@usp.br

- BIBLIOTECONOMIA E COMUNICAGCAO
Facultade de Biblioteconomia e Comunicagao
Universidade Federal do Rio Grande do Sul
Rua Ramiro Barcelos, 2705.90035-007

Porto Alegre, RS (Brasil)

Fax.3306635; Email: bibfoc@vortex.ufrgs.br

* SIGNO Y PENSAMIENTO

Facultad de Comunicacion y Lenguaje

Pontificia Universidad Javeriana

Carrera 72 N° 43-82, Edificio Angel Valtierra,

piso 7 Santafé de Bogota (Colombia)

Fax: 2871775; Email: alalinde@javercol.javeriana.edu.co

« COMUNICACION UPB

Facultad de Comunicacion Social

Universidad Pontificia Bolivariana; Apartado Aéreo
56006 Medellin (Colombia); Fax: 4118656
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= COMUNICACION Y MEDIOS

Escuela de Periodismo

Universidad de Chile

Belgrado 10, Santiago (Chile); Fax: 2229616

 ARANDU
Revista Cuatrimestral de las
Organizaciones Catoélicas de Comunicacion

(OCIC-AL,UCLAP y Unda-AL) « COMUNICACION Y SOCIEDAD
Alpallana 581 y Whimper, Centro de Estudios de la Informacion
Apartado Aéreo 17-21-178 y la Comunicacion
Quito (Ecuador); Fax:(593-2) 5011658 Universidad de Guadalajara
Email: scc@seccom.ec Paseo Poniente 2093, Apartado Postal 6-216
44210 Guadalajara, Jalisco (México)
* CHASQUI Fax:8237505/8237631
CIESPAL. Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicacién para América Latina « REVISTA MEXICANA DE COMUNICACION
Av. Diego de Almagro 2155 y Andrade Marin Fundaciéon Manuel Buendia, AC
Casilla 17-01-584, Quito (Ecuador) Guaymas 8-408, Col. Roma. 06700
Fax: 502487; Email: chasqui@ciespal.org.ec México DF (México)
Fax:2084261
* TELOS Email: fbuendia@cmapus.cem.itesm.mx
FUNDESCO Fundacién para el Desarrollo de la
Funcién Social de las Comunicaciones « CONTRATEXTO
Plaza de la Independencia, 6 Facultad de Ciencias de la Comunicacién
28001 Madrid (Espafia) Universidad de Lima (Pert)
Fax: 34-1-3300675; Email: revitelos@fundesco.es Apartado 852, Lima 100 (Peru); Fax: 4379066
= COMUNICAR « DIA-LOGOS DE LA COMUNICACION
Grupo Comunicar FELAFACS-Federacién Latinoamericana
Colectivo Andaluz de Educacién en de Facultades de Comunicacion Social
«Medios de Comunicacion» Apartado Postal 180097, Lima 18 (Peru)
Apartado 527. 21080 Huelva (Espafia) Telefax:4754487
Fax: 34-59-260757; Email: aguaded@uhu.es Email: wneira@felafacs.org.pe
E-mail: h116966700@abonados.cplus.es
« CANDELA
» ESTUDIOS SOBRE LAS CULTURAS CONTEMPO- Santiago de Chile 1180, esc.301
RANEAS 11200 Montevideo (Uruguay)
Programa Cultura. Universidad de Colima Fax: 962219
Apartado Postal 294. 28000 Colima, Col. (México)
Fax: 27581; Email: pcultura@volcan.ucol.mx « ANUARIO ININCO
Instituto de Investigaciones de la Comunicacién
« TECNOLOGIA Y COMUNICACION EDUCATIVAS Facultad de Humanidades y Educacion
Instituto Latinoamericano de Comunicacién Educa- Universidad Central de Venezuela
tiva. Calle del Puente, n° 45 Av. Neveri, Centro Comercial Los Chaguaramos,
Col. Ejidos de Huipulco, Delg.Tlalpan piso 13, Los Chaguaramos Apartado Correos 47.339
CP 14380, México DF (México); Fax: 7286554 Caracas 1041 (Venezuela)

Fax: 6622761; Email: ininco@conicit.ve
= VERSION ESTUDIOS DE COMUNICACION

Y POLITICA = COMUNICACION. ESTUDIOS VENEZOLANOS DE
Departamento de Educaciéon y Comunicacion COMUNICACION

Divisién de Ciencias Sociales y Humanidades Centro Gumilla. Edificio Central de Valores, local 2,
Universidad Auténoma Metropolitana-Xochimilco Esquina Luneta, Altagracia

Col.Villa Quietud, Deleg. Coyoacéan, Apartado 4838, Caracas 1010-A (Venezuela)
México DF (México); Fax: 7245149 Fax: 5647557
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MISCELANEA
|

COMUNICAR

Revista de Educacion en Medios de Comunicacion

Proximos titulos

La Familia, los Medios y la Escuela
[

Mujeres y Hombres en los Medios
O

Los medios de los Medios
Mediatecas en las aulas
[

Educacion para la Salud
y Medios de Comunicacion
[]

El Tutor y los Medios de Comunicacion
O

Democracia y Medios de Comunicacion

AN /

«Comunicar» es una plataforma de expresion abierta a la participacion y colaboracion
de todos los profesionales de la educacion y la comunicacion.
Si esta interesado/a en colaborar en los proximos nimeros,
puede remitirnos sus trabajos y comunicaciones (ver normas de colaboracion, pag. 219).
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En tiempos de
comunicacion...

"“COMUNICAR”

Un foro abierto para la
Educaciéon en Medios de Comunicacion

Paraconocerycomprender los nuevos lenguajes...
Para crear y recrear con los nuevos medios...

Suscribase y
colabore con sus trabajos



PUBLICACION PRECIO CANT. IMPORTE

e Suscripcion anual 1998 (numeros 10 y 11) ...ocovvnencerernenne 2800 pts. |__
e Comunica 1: Aprender con los medios pts. |
e Comunica 2: Comunicar en el aula ........cccooveeerrereeererennnnens pts. [—
e Comunicar 3: Imagenes y sonidos en el aula .......ccccovvervunene 1500 pts. |—
e Comunicar 4: Leer los medios en el aula........cccoeeverurernnnns 1500 pts. |—
e Comunicar 5: Publicidad, ¢cOmo la vemos? .....ccocceveveveunnee 1500 pts. |—
e Comunicar 6: La television en las aulas .........ccnnenenn. 1500 pts. [—
e Comunicar 7: (Qué vemos? ;Qué consumimos? .............. 1650 pts. |—
e Comunicar 8: La Educacion en Medios de Comunicacidn ...... 1650 pts. |—
e Comunicar 9: Educacién en Valores y Comunicacion ......... 1650 pts. |— |—
—|—
e |l Congreso Andaluz Prensa EUCACION .......ccccvvveererereenenerennns 1950 pts. |—
e Profesores Dinamizadores de Prensa..........cenenens 1850 pts. |—
e Medios audiovisuales para profesores........eeveenen. 2250 pts. |—
 Ensefiar y Aprender con prensa, radio Y TV ...ccevevvernenns 2600 pts. |—
e Como ensefiar y aprender la actualidad ........ccocoevrererrerernernnns 2000 pts. |—
» Ensefiar y aprender la actualidad con los medios ................. 1850 pts. | —
e Comunicacion audioViSual .......ccccceeevereerennenceeeseeeeeeseneaeeas pts. | __
e Unidades didacticas de Prensa en Primaria.........ccceveuveuneene pts. | —
e El periodico en la Educacion de AdUMOS .......c.coovereereereerernenne pts. |
e Juega con la imagen. IMagina JUEQOS .....ccovveeeeerererseeererernanens pts. | —
e El universo de papel. Trabajamos con el peri6dico pts. [—
 Television y educacion pts. | —
« Publicidad y educacién pts. | —
«Imégenesdelaprensa» (6), «Tuciudadylos medios» (7), «Publicidad» (8), «<E. Ambiental y Medios» (9),
«Lateleynosotros» (10), «Investigamosel cinex» (11), «<Elcomic» (12), «Laradio» (13) Gratis _

Importe total:

~
J

Formadepago:
Talén nominativo adjunto a favor de «Grupo Comunicar» (sin gastos de envio) (S6lo Espafia)

Persona de contacto (para Centros) ............ccoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeneennnnn.
Importe total (incluidos -si procede- los gastos de envio del reembolso)[ |
Fecha .o Firma o sello (centros):

O
2 [0 Contrarreembolso (se afiadiran 495 pts. de gastos envio (Espafia) y 995 pts. (otros paises)
o [ Giro postal o transferencia bancaria: c/c Caja Postal 1302 2390 72 0019089614 (Adjuntar fotocopia)
E Para facturacién, adjuntar ndmero CIF [ ]
o En renovaciones a «COMUNICAR», indiquen, por favor, el n° suscriptor ]
)
o NOMDBIE O CENTIO ...uiiiiiiii ittt en e
(4)) (o] 0 0 ox | Lo R PRSP
© Poblacion ........ccccccoeeeeeii COdigo ...ceveeeeeeeeee
© Provingia ......cccuveeereeeeeiiiiiieeee e Teléfono .....ccccceveeeennnes
<
&)
LL

Enviar a: Grupo CoMUNICAR. Apdo. Correos 527. 21080 Huelva

- /

El Grupo Comunicar es una asociacion de profesores y periodistas de Andalucia que, sin animo lucrativo, pretende incentivar a la comu-
nidad educativa (profesores, padres y alumnos) para el uso didactico critico, creativo y plural de los medios de comunicacion en las aulas.
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Colaboraciones

N ormas de publicacion

«CoMuUNICcAR» s Una revista educativa de carécter internivelar (desde Educacion
Infantil, Primaria y Secundaria, hasta Universidad y Adultos) que pretende fomentar
e intercambio de ideas, la reflexion compartida entre periodistas y docentes y el auto-
perfeccionamiento de |os profesionales en €l ambito de los medios de comunicacion en
la educacion.

» Tematica: Serén publicados en «Comunicar» lostrabajosy articul osinéditos enviados por
lossuscriptores, colaboradoresy |ectoresdelarevistaque versen sobre proyectos, investigaciones,
reflexiones, propuestas o experiencias en la utilizacion didéctica, plural e innovadora, de los me-
dios de comunicacion en la ensefianza, en sus diferentes vertientes y niveles.

* Soporte: Los trabajos se presentaran obligatoriamente en doble soporte: copiaen papd y
disco informético para PC (WordPerfect, Word o cuaquier otro procesador de textos del entorno
Windows).

« Extension: Los articulos tendran una extension de entre cuatro y ocho folios, incluyendo
referencias bibliogréficas (con un maximo de veinte), tablas, graficosy fotografias. Estos Ultimos
tendrén que ser necesariamente originales, con calidad gréfica para su reproduccion.

« Estructura: En cada colaboracion, figurara en la primera pagina € titulo, autor/es (con un
méximo de dos), asi como un resumen —entrada— del articulo de seis/ocho lineas. Al final del texto
seincluiranuevamente el nombre del autor/es, centro/sdetrabajo, asi como varios sumarios (tex-
tos literales entresacados del articulo para resatarlos).

« Referencias: Al fina del articulo se recogera—en caso de que se estime oportuno— la lista
de referencias bibliogréficas empleadas por orden afabético, siguiendo los siguientes criterios:

e Libros: Apellidos einiciales del autor en mayUsculas, afio de edicion entre paréntesis:
titulo de la obra en cursiva. Lugar de edicion, editorial.

« Revistas: Apellidoseinicialesde autor en mayUsculas, afio de edicion entre paréntesis:
titulo del trabajo entrecomillado, nombre y nimero de la revista en cursiva; pégina pri-
meray Ultima del articulo dentro de la revista

* Publicacion: El Consgo de Redaccion se reserva € derecho a publicar los trabajos en €
ndmero que estime mas oportuno, asi como la facultad de introducir modificaciones conforme a
estas normas. Los trabaj os que no vayan a ser publicados, por estimarse gjenos alalineaeditorial,
seran devueltos a sus autores. Los autores de los articulos publicados recibirdn un gemplar.

 Correspondencia: Se acusara recibo de los trabajos recibidos, pero no se mantendra otro
tipo de correspondencia ni se devolveran los originales de los articulos publicados.

« Envio: Los trabgjos se remitiran postalmente, especificando la direccién y e teléfono de
contacto, a la sede de «ComunicaRr».

Revista «ComuNICAR»
Apdo. 527. 21080 Huelva. Esparia

«C oMUNICAR» N0 comparte necesariamente | as opinionesy juicios expuestos en lostrabaj os publicados.




