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Resumen:Se presenta el portal de informacién empresarial y
sectorial Esade Guiame! Sus objetivos son informar y formar
a la comunidad empresarial y académica en la identificacion

y obtencion de informacion econémica y sectorial critica para
la toma de decisiones. Se describen su misién y objetivos, pu-
blico a quién va dirigido, valor que aporta, origen, evolucion

y principales contenidos. Se analiza su cadena de valor, ba-
sada en la combinacién de personas, procesos y disefio, y se
plantean sus principales retos de futuro.
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Abstract: The Esade Guiame! business and sector-specific
information portal is presented. This portal aims to inform
and educate the business community and academia on how
to identify and obtain economic and sector-specific informa-
tion, a vital part of decision-making. A description of the por-
tal's mission and objectives is provided, along with its target
audience, value, origins, evolution and main contents. Also
included are its main challenges for the future and an analysis
of its value chain, based on a combination of personnel, proc-
esses and design.
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LOCALIZAR LOS DATOS
CLAVE del sector biotecnologi- Guiameles un portal de infor-
co, acceder a las memorias de res-macion empresarial con un doble
ponsabilidad social de empresas obijetivo: informar y formar a la co-
espafiolas, identi car las fuentes munidad empresarial y académica En sus 10 afios de funciona-
de informacion del sector quimi- en la identi cacion y obtencion de miento se ha convertido en un re-
co, conocer la cuota de mercado la informacion econdmica y secto-ferente para empresarios, empren-
de las empresas cerveceras, ex-rial mas adecuada para comprendefedores, consultores, periodistas
plorar los sectores estratégicos de el entorno en que se mueven lagconémicos, investigadores, acadé-
la Comunidad Valenciana, o de- empresas, tanto en Espafia como &fiicos y estudiantes universitarios.
tectar oportunidades de inversion el exterior.
en los paises de Asia-Paci co.

el usuario deGuiame!de manera patrocinio de ldiputacién de Bar-
abierta, intuitiva y en pocos clics. celonay dee-la Caixa

http:/www.esade.es/guiame
http://www.diba.es
http://lwww.lacaixa.es

El usuario acude@uiamelpor-

Esta gestionado desdeS#rvi- que encuentra informacion Itrada,
Estos son algunos ejemplos deio de Informacion y Conocimiento able y plural sobre sus ambitos

contenidos a los que puede accedele Esadg y cuenta con el apoyo y de estudio, trabajo e investigacion.
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